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Resumen. Este ensayo sirve para introducir el nimero de Apuntes sobre el
turismo. En él se define el turismo, se resume la historia de su desarrollo y se
revisa los debates académicos sobre su significancia y consecuencias. También
se ofrece un resumen de los logros del estudio del turismo en América Latina
y el Pert, se sugiere temas posibles para investigar en el futuro y se describe
las contribuciones de los articulos publicados en este nimero.
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Earlier voyages and future destination in the study of tourism
Abstract. This essay serves as the introduction to the issue of Apuntes
dedicated to tourism. It defines the activity, provides a short history of
its development, and revisits academic debates about the significance and
consequences of tourism. Additionally, the essay reviews the achievements
in the study of tourism in Latin America and Peru in particular, suggests
possible future avenues of research, and describes the contributions of the
articles included in this issue of Apuntes.
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Por fin, estamos viendo una ola de estudios nuevos sobre el turismo en
América Latina y el mundo. En verdad, el auge de interés académico en
este tema no debe ser una sorpresa si entendemos su influencia econémica.
Las cifras mds recientes de la World Tourism Organization (UNWTO,
2018) nos informan que en el ano 2017 hubo 1.326 millones de turistas
internacionales y la industria generé US$ 1.340 billones; ademds, se estima
que uno de cada diez puestos de empleo estd conectado al turismo y que
esta industria genera 10% del producto bruto interno (PBI) mundial. En
2017, el Pert recibié mds de 4 millones de turistas internacionales y los
ingresos de turismo se valoraron en US$ 3.710 millones (World Tourism
Organization, UNWTO, 2018). También es importante notar el poder del
turismo que, a pesar de ser mds dificil para calcular, cumple un rol influyente
en la sociedad, el medio ambiente, la cultura y muchos otros aspectos de
la vida moderna.

Una cosa muy positiva que caracteriza los estudios sobre el turismo es
que no se han limitado a una sola disciplina ni a una regién geografica.
Entonces, su estudio nos ofrece una oportunidad dnica de compartir
los métodos y perspectivas de diversas disciplinas académicas. Al mismo
tiempo, entender el desarrollo y las consecuencias del turismo en el mundo
nos permite comprender sus efectos mundiales y locales al mismo tiempo.
Este nimero de Apuntes refleja estas tendencias positivas en el estudio del
turismo y contiene una coleccién de articulos de diversas disciplinas que lo
analizan en diferentes dreas y épocas en América Latina.

Yo creo que los autores de los articulos de este niimero son quienes pue-
den mostrar mejor las posibilidades y beneficios de estudiar el turismo. Sin
embargo, lo que quiero cumplir en mi introduccién al tema es lo siguiente:
dar a los lectores una definicién del turismo; brindar una historia breve
de su desarrollo; resumir como la comunidad académica ha investigado
este tema y marcado sus consecuencias; y subrayar los debates sobre él en
América Latina y —mds especificamente— en el Perti. Por dltimo, sugiero
algunos temas y desafios que pienso que pueden ser cuestiones para estudios
futuros del turismo.

Espero que esta introduccién y todos los ensayos de este nimero de
Apuntes dedicado al turismo introduzcan en los lectores una idea de los
logros de su estudio critico. Al mismo tiempo, confio en que este nimero
subraye que hay mucho por investigar sobre el turismo y que ello sea un
campo de estudio prometedor para quienes reconocen que es mucho mds
que una actividad de recreo.
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Definir el turismo

Cualquier tipo de turismo es definido por la experiencia del viaje. Sin
embargo, es importante notar que el turismo es una migracién especifica.
Muchos han propuesto definiciones diferentes de lo que es el turismo y de
quiénes son los turistas. Sin embargo, creo que las caracteristicas delimitadas
por la antropdloga Valene Smith (1977/1989b) en la introduccién de su
influyente antologia sobre el turismo, Hosts and Guests: The Anthropology of
Tourism, todavia sirve como una definicién util para identificar lo que es.
Segin Smith (1977/1989b, p. 1), el turismo es marcado por la presencia
de tres factores fundamentales: a) tiempo de recreo (leisure time); b) ingreso
discrecional (discretionary income); y c) sanciones locales positivas (positive
local sanctions). Mientras Smith identificé caracteristicas del turismo para
definirlo, el antropdlogo Nelson H. H. Graburn (1989) emple6 la experien-
ciay el contexto de la actividad turistica para determinar lo que es. Graburn
teoriz6 que era la versién moderna de la dicotomia entre lo sagrado y lo
profano, propuesta por Durkheim. El turismo es la interrupcién sancio-
nada de la vida moderna de la misma manera como la religién lo fue en
tiempos anteriores. No trabajar es considerado como flojera por la sociedad
moderna; sin embargo, viajar a un lugar diferente para evitar el trabajo con
el objetivo de hacer turismo es algo aprobado —y muchas veces admirado—
en la sociedad. Esta diferencia es lo que define el turismo, segtin las ideas
de Graburn. Obviamente, hay muchas mds perspectivas que podemos usar
para definirlo. Sin embargo, existe un consenso general acerca de que el
turismo es un viaje voluntario con una meta de recreo, a diferencia de las
migraciones debidas a motivos de asilo, economia o religién.

También existe mucho debate sobre cémo categorizar los tipos diversos
de turismo. Smith (1977/1989b, pp. 4-6) los clasificé en cinco: étnico,
cultural, histérico, ambiental y de recreo. El turismo étnico se centra en
visitas a pueblos y culturas indigenas que los turistas consideran «exdticos».
El turismo cultural es definido por los viajes para encontrar lo pintoresco
o lo folclérico; las artes y précticas artesanales también son consideradas
como ofertas del turismo cultural. El turismo histérico es definido por
los circuitos museo-catedral e incluye sitios arqueolégicos como destinos.
El turismo ambiental se enfoca en viajes para encontrar la naturaleza. Y,
finalmente, el turismo de recreo —categorizado por muchos como «arena,
mar y sexo» (sand, sea, and sex)— es identificado primariamente con
balnearios, pero también incluye actividades como el golf y el turismo
gastronémico. No es una sorpresa que otros estudiosos hayan desarrollado
subcategorias diferentes del turismo; del mismo modo, es importante
mencionar que se puede imaginar muchas actividades turisticas que no
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caben adecuadamente en una sola categoria de turismo, sino presentan
caracteristicas de dos o mis.

Historia breve del turismo

Debido a la cantidad de debates sobre cémo se puede definir y categorizar el
turismo, es sorprendente que haya un consenso que sostiene que el turismo
es un fenémeno moderno. La mayoria de estudios fija el origen del turismo
moderno en la Europa del siglo XVIII con la aparicién del Grand Tour. Este
fenémeno, que practicaron los hijos de la élite y de la burguesia britdnica,
era un viaje de meses —y muchas veces de afos— por la Europa continental
con destino final en Italia. El Grand Tour era una actividad muy elitista y,
sobre todo, estaba dedicado a estudiar la cultura cldsica. Hacer el Grand
Tour era una marca de prestigio en la sociedad britdnica. A pesar del hecho
de que los turistas en esta época se componian de un grupo muy pequeno
de hombres de élite, el Grand Tour tenfa muchos aspectos del turismo
moderno: se trataba de un viaje voluntario con meta de recreo y consumo
conspicuo (Black, 1992; Hudson, 1993; Zuelow, 2016, pp. 14-29). La
Revolucién francesa y las guerras napolednicas terminaron temporalmente
con estos viajes de placer en Europa. Sin embargo, con el cese del conflicto,
los viajeros empezaron a trotar de nuevo por este continente, lo que reflejé la
influencia del movimiento romdntico del siglo XIX, en el cual la naturaleza
—sobre todo el mar y las montafas—y otros simbolos de lo sublime eran los
destinos mds estimados (Corbin, 1994; Macfarlane, 2003; Zuelow, 2016,
pp- 30-43). Aunque el turismo como actividad aumenté en toda Europa en
la primera mitad del siglo XIX, todavia era una actividad de élites.

La expansién del turismo como actividad de las clases medias y populares
empez6 con el desarrollo del transporte a vapor. En tierra firme, la inaugu-
racién de la linea Liverpool-Manchester en Gran Bretafia en 1830 marcé
el comienzo del servicio comercial de pasajeros en ferrocarril. En el mar, el
lanzamiento de barcos de vapor en la década de 1830 y el desarrollo de la
hélice de tornillo revolucionaron el transporte ocednico. En esta nueva época
del transporte a vapor, era posible desarrollar horarios fijados que permitian
que los viajeros planificaran sus jornadas y excursiones (Zuelow, 2016, pp.
44-59). Uno de los innovadores mds notables que usé el transporte a vapor
para ampliar el turismo fue el britdnico Thomas Cook. El 5 de julio de 1841,
Cook organizé lo que muchos consideran la primera gira turistico cuando
reservo un tren para transportar a 570 pasajeros que asistirfan a un mitin
antialcohdlico. Cook ofrecié a los viajeros la facilidad de comprar con un
solo pago una gira que inclufa todos los gastos de transporte, alojamiento
y comida. Los guias de Cook se encargaron del itinerario y los detalles del
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transporte, lo cual dejaba a los turistas disfrutar la experiencia del viaje.
Finalmente, al organizar el transporte de grupos grandes de turistas, Cook
podia negociar con los propietarios de las companias de transporte para
bajar los precios. Ya en la década de 1860, la compania Cook organizaba
una cantidad grande de viajes por todo Gran Bretafia y Europa continental,
la cual, ademds, inauguré un viaje a los Estados Unidos en 1866 y en los
anos 1880 ofrecia giras en Egipto y el Medio Oriente (Hamilton, 2005;
Walton, 2010; Zuelow, 2016, pp. 62-66).

Mientras Cook desarrollaba el modelo de la agencia turistica moderna,
escritores como el inglés John Murray I1I y el alemdn Karl Baedeker elabo-
raron las primeras guias de viaje. Sus libros tuvieron muchos elementos que
todavia definen a las guias para turistas: itinerarios recomendados, resimenes
histéricos y recomendaciones para restaurantes y hoteles. Baedeker inventé el
sistema de rankings: sus guias asignaban tres estrellas a los lugares imperdibles
y una o dos para destinos menos importantes. Las guias permitieron que
fuera posible viajar mds independientemente (Koshar, 1998; Pamlowski,
2002; Zuelow, 2016, pp. 77-79), y lo mismo hizo el transporte a vapor
para las clases medias y populares. En las décadas finales del siglo XIX, el
mejoramiento de las condiciones laborales en las sociedades industrializadas,
la creencia en los efectos saludables del mar y el auge de la cultura de masas
permitieron el desarrollo de los balnearios como destinos. Lugares como
Blackpool, de Inglaterra, y Coney Island, de Nueva York, ahora conectados
por ferrocarril con ciudades grandes, florecieron como destinos para las clases
populares (Immerso, 2002; Walton, 1998). El Pertl, y toda América Latina,
también vieron el crecimiento de balnearios como Ancén y Chorrillos.

Asimismo, con la llegada del transporte automdvil en el siglo XX, las
clases medias tuvieron la oportunidad de viajar a otros lugares. En muchos
paises, los parques nacionales —ahora conectados por carreteras— se trans-
formaron en destinos turisticos. Igualmente, la infraestructura del turismo
cambié para responder al transporte individualizado que ahora era posible
con los automéviles. Y la aparicién de gasolineras y moteles al lado de las
carreteras del mundo reflejé el auge de este tipo de transporte (Koshar,
2008; Seiler, 2008).

Los Gobiernos mundiales empezaron a celebrar el turismo porque crefan
que era posible a emplearlo para fortalecer una mano de obra sana y una
ciudadania contenta. Asi, los paises capitalistas comenzaron a aprobar leyes y
politicas que establecieron dias feriados y tiempo libre remunerado para los
trabajadores (Beckerson, 2002; Cross, 1989); y los paises socialistas, como la
Unién Soviética, construyeron colonias de recreo para los suyos (Koenker,
2013). Los regimenes fascistas, sobre todo el nazi, elevaron una politica
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de turismo de Estado que se llamé Kraft durch Freude («La alegria hace la
fuerza») y se enfoc6 en desarrollar un turismo que alentara sentimientos de
nacionalismo y un pueblo sano (Baranowski, 2004). Los paises de América
Latina también favorecieron politicas que desarrollaron un turismo nacio-
nal para beneficio de los trabajadores y la ciudadania. En este ndimero de
Apuntes, el articulo de Patricia Vidal Olivares y el de Fernando Armas Asin
investigan los casos del turismo nacional en Chile y el Pert, respectivamente.

Después de la Segunda Guerra Mundial, amanecié el turismo de masas.
Erala época dorada de las «vacaciones familiares». En el mundo industriali-
zado, mejores salarios y politicas de tiempo libre remunerado garantizaron
a las familias la oportunidad de hacer viajes. Asi, muchas familias viajaron
en automdvil o tren hacia centros de vacaciones —por ejemplo, la cadena
Butlin en el Reino Unido— o a otros lugares, como sitios histéricos y par-
ques nacionales. Las vacaciones de esta época no solo fueron experiencias
de recreo, sino actos de afirmacién de la conciencia de la clase media de la
posguerra (Dawson, 2011; Rugh, 2008). Al mismo tiempo, nuevos grupos
transnacionales, como las Naciones Unidas y su divisién, la Organizacién
Mundial del Turismo —o World Tourism Organization—, promovieron el
turismo como forma de desarrollo (Zuelow, 2016, pp. 154-55). Los paises
semi- o subdesarrollados invirtieron presupuestos y esfuerzos en fomentar el
turismo. Asi, la costa de Espana, la ciudad de Acapulco en México y varios
lugares caribefios emergieron como destinos turisticos (Berger & Wood,
2010; Pack, 2006). La industria de los cruceros florecié al transportar
viajeros a estos destinos nuevos. Avances en el transporte, sobre todo en la
tecnoldgica aerondutica, en la época de posguerra soportaron el desarrollo
del turismo al ofrecer la posibilidad de viajes rdpidos y cémodos para la
clase media alta y la élite de Norteamérica y el norte de Europa (Zuelow,
2016, pp. 149-164).

Sin embargo, los destinos turisticos destacados fueron impactados por
un fenémeno histérico de turismo senalado por un jugador de béisbol, Yogi
Berra: «Ya nadie va para alld. Es demasiado concurrido».

La introduccién de aerolineas de bajo costo facilité el transporte a nuevos
destinos para las clases populares. Al mismo tiempo, los lugares tipicos de
vacaciones familiares perdieron sus clientes tradicionales, mientras otros,
como Acapulco en México y Benidorm en Espana, perdieron su lustre ante-
rior (Rugh, 2008, pp. 177-184; Holleran, 2017). Mds y mds viajeros, sobre
todo nuevas generaciones y turistas mds ricos, deseaban destinos «auténticos»
o aislados. En las décadas de 1970 y 1980, aumentaron nuevas opciones
de turismo enfocadas en la naturaleza, la aventura, la gastronomia y otras
actividades especializadas para atender los nuevos gustos turisticos (Butler,
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1980). Y la llegada de medios de comunicacién social amplié la demanda
hacia lugares y experiencias turisticas de tipo bucker list —algo sui géneris
para compartir a través de imdgenes e internet—. Como repuesta, el turismo
de masas ha desarrollado nuevas actividades y ofertas para dar a los turistas
mds experiencias originales.

Perspectivas académicas sobre el turismo

A pesar del crecimiento del turismo en el siglo XX, por mucho tiempo
la comunidad académica lo ignord. Extranamente, uno de los primeros
trabajos que traté del sujeto del turismo lo criticé duramente. En su libro
publicado por primera vez en 1961, 7he Image (La imagen), el historiador
norteamericano Daniel Boorstin (1961/1992), criticé al turismo como
un «pseudoevento». Boorstin pensaba que era una actividad de consumo
y, como resultado, impedia que el turista tuviera una experiencia real o
auténtica (1961/1992, pp. 77-117). En la siguiente década, en los afios
1970, una ola nueva de estudios sobre el turismo aparecié. Estuvo a cargo
de una mayoria de sociélogos, quienes empezaron a pensar sobre el turismo
como un fenémeno social que necesitaba andlisis académico. Erik Cohen
(1972) fue uno de los primeros en llamar a sus colegas del campo de la
sociologia para estudiarlo. En 1976, el sociélogo Dean MacCannel publicé
una obra seminal sobre el tema: 7he Tourist: A New Theory of the Leisure
Class (1976/1989; El turista: una teoria nueva de la clase ociosa). En su
libro, MacCannell ofrecié muchas herramientas analiticas para investigar
el turismo. Es probable que su idea mds influyente fuera el concepto de
autenticidad escenificada (szaged authenticity). MacCannell negé la teoria de
Boorstin acerca de que el turista queria evitar la realidad y propuso que el
turista moderno queria experiencias auténticas con raices y conexiones con
el lugar y/o la cultura del destino turistico. Sin embargo, segtin MacCannell,
el turista moderno queria una forma de autenticidad que correspondia a
sus expectativas culturales, las cuales muchas veces no representaban las
condiciones reales (1976/1989, pp. 91-107). Por ejemplo, cuando llegan
turistas internacionales al Cusco, quieren ver simbolos y lugares auténticos
que representan lo que, para ellos, significa la cultura cusquena: Machu
Picchu, comunidades indigenas, muestras de tejido andino, etc. Sin
embargo, el turista no tiene interés en la experiencia de muchos residen-
tes del Cusco —o por lo menos de la ciudad de Cusco—, los cuales llevan
jeans, toman un microbus para llegar a su empleo y pasan tiempo libre en
centros comerciales. A pesar de representar la vida de muchos cusquenos,
estos aspectos culturales no corresponden a la autenticidad escenificada
que presenta el turismo.

11



Apuntes 85, segundo semestre 2019 / Rice

Otras obras sociolégicas, como la de MacCannell, han sido las prime-
ras en estudiar el turismo como un fenédmeno social que necesita andlisis
académico. Sin embargo, el interés principal de estos estudios fue anali-
zarlo desde la perspectiva del turista. Segtin ellos, los deseos de los turistas
iluminarfan hechos de la sociedad postmoderna. Sin embargo, no se hizo
mucho andlisis de los efectos del turismo en las comunidades que recibian
a los visitantes y donde esa actividad se desarrollaba. Entonces, los antro-
p6logos empezaron a estudiar los efectos sociales y culturales del turismo
desde la perspectiva de quienes tenfan experiencias con el turismo, como
obreros o duefios de alojamientos. La antropéloga Valene Smith publicé
una antologia seminal en 1977, Hosts and Guests: The Anthropology of Tou-
rism (1977/1989a; Hospedadores y huéspedes: la antropologia del turismo),
la cual incluia una coleccién de ensayos teéricos y etnogréficos. En esta, los
antropdlogos reflexionaban sobre los efectos y consecuencias del turismo.
Por ejemplo, Dennison Nash (1977/1989) propuso que el turismo era un
tipo de imperialismo; sin embargo, en la misma coleccién, Margaret Byrne
Swain (1977/1989) publicé un estudio etnografico sobre la cultura Kuna
en Panamd y concluyé que el turismo habia ayudado a la preservacién de
la cultura indigena de ese grupo étnico. Mientras tanto, estudiando el caso
del desarrollo turistico en Bali, Philip Frick McKean (1977/1989) observé
que no habia una cultura estdtica y que la influencia del turismo tenia la
habilidad de modificar y preservar a la vez aspectos culturales indigenas.

Eventualmente, los historiadores también descubrieron el turismo como
un campo de estudio. Cuando ellos empezaron a investigarlo, sus esfuerzos
mostraron la influencia de los trabajos ya publicados en sociologia y antro-
pologia. También es importante notar que la mayoria de sus investigaciones
empezaron durante o después del «giro cultural» en la disciplina. Entonces,
los historiadores fueron muy receptivos a analizar los artefactos culturales del
turismo —gufas, libros, testimonios e imagenes— como fuentes importantes
para la construccién de identidad, politica y sentimientos politicos. Un
libro de historia influyente de John E Sears, Sacred Places: American Tourist
Attractions in the Nineteenth Century (1989; Lugares sagrados: atracciones
turisticas norteamericanas en el siglo XIX), subray6 la importancia de los sitios
turisticos en la formacién de la identidad incipiente norteamericana. Otro
libro importante fue escrito por Donna Brown, Inventing New England.:
Regional Tourism in the Nineteenth Century (1995; Inventar Nueva Inglaterra:
el turismo regional en el siglo XIX). Brown documenté cémo el turismo ayudé
ala creacién de la narrativa regional que celebraba a Nueva Inglaterra como
la cuna de la historia y la cultura estadounidense. Poco después, aparecié
una ola nueva de estudios histdricos sobre el turismo y la identidad nacional
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en los Estados Unidos y sus regiones (Shaffer, 2001). Al mismo tiempo,
Rudy Koshar (1998, 2000) publicé varios estudios sobre el desarrollo del
turismo en Alemania y su influencia sobre la formacién del Estado-nacién.
Su trabajo influy6 en otros libros sobre turismo e identidad nacional en
paises europeos, como Irlanda (Zuelow, 2009) y Francia (Endy, 2004).

Los historiadores no ignoraron las cuestiones sociales y econémicas. Asi,
uno de los trabajos mds influyentes fue escrito por Hal Rothman, Devils
Bargains: Tourism in the Twentieth-Century American West (1998; Conve-
nios del diablo: el turismo en el oeste norteamericano del siglo XX). Rothman
observé que las comunidades que respaldaban el desarrollo del turismo no
se beneficiaban porque, eventualmente, los intereses comerciales turisticos
tomaron control del liderazgo local y aislaron a los vecinos originales.
Entonces, Rothman concluyé que un pueblo que respaldé el desarrollo del
turismo como solucién econémica cred un «convenio del diablo» (1998, p.
11). Otros historiadores también se enfocaron en el turismo en términos de
consumo, ciudadania y clase, como Rugh (2008). Ademis, en los tltimos
afios han aparecido algunos libros excelentes sobre la historia del turismo
LGBTQ' (Capd, 2017).

Finalmente, no he notado todavia que haya muchos estudios técnicos
sobre turismo. En verdad, la cantidad de estudios sobre factores comerciales y
técnicos del turismo es mucho mayor que la de los socidlogos, antropblogos
e historiadores. En 1922, la Cornell University fundé uno de los primeros
programas universitarios dedicados al estudio y formacién profesional en
la industria de hotelerfa —The School of Hotel Administration—. Desde
entonces, muchas universidades, instituciones y Gobiernos han fundado
escuelas y facultades dedicadas al estudio del turismo como un campo téc-
nico y comercial. La revista Annals of Tourism Research public su primer
numero en 1973y se ha establecido como una fuente de estudios sobre las
précticas y desarrollo del turismo; asimismo, publica un gran niimero de
estudios escritos desde la perspectiva de las artes liberales. Desde la funda-
cién de Annals of Tourism Research, han aparecido otras revistas dedicadas a
campos mds especificos del estudio del turismo, ejemplo de lo cual es 7he
Journal of Tourism History.

Es dificil pronosticar las cuestiones futuras en el campo de los estudios
criticos del turismo, aunque ya hay evidencia de nuevos esfuerzos acadé-
micos. Por ejemplo, en los tltimos anos han aparecido estudios sobre el
fenémeno del turismo negro (dark tourism) hechos por investigadores de

1 Personas lesbianas, gays, bisexuales, transexuales y queer.
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historia, estudios culturales, negocios y otros, que analizan el desarrollo
de atracciones turisticas famosas (o infames) por su historia problemitica.
Sitios de masacres, cementerios y eventos de genocidio como el holocausto
ya atraen viajeros, no por ser lugares de recreo, sino, al contrario, como
marcas de momentos negros en la historia humana (Hartmann, Lennon,
Reynolds, Rice, Rosembaum, & Stone, 2018).

El estudio del turismo en América Latina y en el Perd

En América Latina, los antropdlogos, sobre todo los etndgrafos, fueron
los primeros en empezar los estudios de turismo (Evans, 1979). Muchas
investigaciones tempranas analizaron sus efectos en comunidades indigenas,
con énfasis en temas de identidad cultural. La gran mayoria de los primeros
que se realizaron se centraron en México y América Central (Byrne Swain,
1977/1989; Van den Berghe, 1995; Kroshus Medina, 2003). Sin embargo,
los antropélogos no se limitaron a estudiar esta zona de América Latina y
ahora hay muchas investigaciones sobre los efectos sociales del turismo en
la identidad local y nacional en toda la regién (Babb, 2011). Es imposible
identificar todos los estudios etnograficos sobre turismo e identidad cultural
en América Latina. Simplemente, hay que notar que todavia se publican
muchos estudios etnograficos y el tema sigue siendo un campo rico de
analisis (Salas Landa, 2018).

Hay otros enfoques etnograficos sobre el turismo, por ejemplo, un tema
importante en ellos es el del medio ambiente (Carruyo, 2007; Horton,
2009). Otro tema que sobresale en este campo en América Latina es el
género. Por ejemplo, muchos estudios analizaron cémo las mujeres han
entrado a la economia del turismo a través del mercado artesanal (Eber &
Rosenbaum, 1993). El turismo sexual también ha servido como sujeto de
muchos estudios de turismo basados en América Latina, analizando este pro-
blema desde la perspectiva legal (Cabezas, 1998) y racial (Fernandez, 1999)
para las mujeres involucradas en él. Otras investigaciones han analizado las
conexiones sexuales y romdnticas entre turistas femeninas y hombres locales
en los Andes (Meish, 1995) y el Caribe (Phillips, 1999).

Los historiadores de América Latina también han descubierto el turismo
como campo de estudio académico. En 1997, Rosalie Schwartz publicé
uno de los primeros estudios de la historia del turismo en su libro sobre el
desarrollo turistico en Cuba. Légicamente, México también fue sujeto de
investigacién de la historia del turismo. Dina Berger (2006) escribi6 uno de
los primeros libros sobre el tema; y, con Andrew Wood (Berger & Wood,
2010), coeditd una antologia excelente dedicada al turismo mexicano. Un
sujeto importante de muchas historias del turismo ha sido la influencia del
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poder estadounidense —en la economia, el poder imperial y la cultura— a
través del desarrollo turistico en la region (Cocks, 2013; Merrill, 2009; Ruiz,
2014). También es importante notar que la mayoria de estudios histéricos
del turismo fueron concebidos después del «giro transnacional» en el campo
de historia, por lo cual la mayoria de estos estudios emplearon la perspec-
tiva transnacional en sus andlisis. Este fenémeno —en mi opinién éptimo
para el andlisis del turismo— ha introducido perspectivas transnacionales en
el estudio no solo de las relaciones exteriores, sino también en la historia
regional (Covert, 2017).

Finalmente, quiero anotar los logros del estudio del turismo en el Perd,
cuya trayectoria refleja las tendencias mundiales. Primero, aparecieron
estudios en los campos de la antropologia y la etnografia, de los cuales uno
de los primeros estudios fue el de Pierre L. van den Berghe (1980). Gerardo
Lovén Zavala (1982, 1986) analizé los casos de Cusco y el sur peruano en
los anos 1980. Debido a su influencia en el turismo nacional, no es sorpresa
que el Cusco haya sido un foco de estos estudios (Van den Berghe & Flo-
res Ochoa, 2000). Antropélogas como Helaine Silverman (2002, 2008) y
Karin Bosman (2006) también han publicado articulos sobre el turismo en
el Cusco; y el desarrollo turistico en la regién ha sido analizado en partes
de estudios excelentes sobre la cultura regional cusquefia por Marisol de la
Cadena (2000, pp. 272-305) y Zoila Mendoza (2008, pp. 65-91). Otras
investigaciones se han centrado en los debates sobre el medio ambiente, el
trabajo y la politica en las zonas alrededor de Machu Picchu (Garcia, 2018;
Luciano, 2018; Maxwell, 2012). Por dltimo, recientemente ha aparecido mi
estudio de la historia del desarrollo del turismo en el Cusco y su influencia
en la identidad nacional peruana (Rice, 2018).

Pero el Cusco no es el tnico foco de estudios del turismo en el Perti. En
verdad, algunos de los mds destacables han analizado otras regiones, como
los dos excelentes de Elayne Zorn (2004) y Jorge Gascén (2005), enfocados
en pueblos alrededor del lago Titicaca. Otros trabajos antropolégicos han
analizado el centro andino del Pert (Romero Sihuay, 2005), el norte (Silver-
man, 2005) y la visién nacional (Fuller, 2009). Ademds, desde la perspectiva
de los historiadores, Fernando Armas Asin (2018) ha publicado una historia
general del turismo nacional del Pert. Es importante celebrar también la
gran cantidad de estudios técnicos y de planificacién sobre el turismo en
el pais, que componen una lista demasiado grande para incluirlos en esta
introduccién (ver, por ejemplo: Herndndez Asensio & Arista Zerga, 2011;
Montoya Pérez, 2013; Morel & Garcia, 2014).
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Futuros destinos para el estudio del turismo y esta publicacién

Si es dificil contar la historia del turismo y cémo el mundo académico la
estudié, es casi imposible pronosticar su futuro. Ain mds, yo, como his-
toriador, tengo una aversién particular a predecir eventos y tendencias. Es
importante decir, al mismo tiempo, que hay mucho por hacer en todos los
aspectos que he mencionado en este ensayo. Sin embargo, quiero anotar
algunos temas que merecen mds andlisis. Primero, todavia nos faltan muchos
estudios sobre el turismo doméstico dentro de América Latina. La mayoria
de investigaciones analizan los efectos de la llegada de turistas extranjeros en
comunidades latinoamericanas. Sin embargo, sabemos que muchos paises
han desarrollado politicas de fomento del turismo doméstico. Es importante
estudiar la historia de estos esfuerzos, sus consecuencias en las comunidades
de llegada del turismo y si hay diferencias entre turistas nacionales y extran-
jeros. Por ejemplo, sabemos mucho sobre las interacciones entre cusquenos y
turistas y extranjeros, pero mucho menos sobre las experiencias con turistas
de Lima u otras regiones del Pera.

En segundo lugar, necesitamos mds estudios que analicen a los latinoa-
mericanos como turistas. En muchas investigaciones, los actores latinoame-
ricanos juegan el rol de trabajadores u hospedadores, o el de otros tipos de
actores que sirven al turismo. Sin embargo, sabemos que los latinoamerica-
nos también viajan a otros lugares del mundo. Serfa 1til entender cémo la
experiencia turistica de los viajeros latinoamericanos —de hoy en dia y del
pasado— se refleja y se diferencia de aquella de los viajeros de otras partes
del mundo. ;Cudl fue la experiencia de estos viajeros y cudles sus efectos en
su autoidentidad? ;Cémo vieron después a sus paises nativos? Para dar un
ejemplo, seria muy interesante saber las impresiones de los turistas mexi-
canos al visitar el Pabellén de México de Epcot en Disney World, cudl fue
su reaccién al ver la interpretacién turistica de México y cémo se sintieron
como mexicanos al participar en esta.

En tercer lugar, seria muy interesante ver cémo todos los campos de
estudio analizardn el fenémeno de los medios de comunicacién social en
la experiencia turistica. Yo proponia que quienes han estudiado el turismo
estuvieron en la vanguardia respecto a entender los factores que respaldan
el uso de medios de comunicacién social en el tiempo actual. Décadas
antes de Facebook, Twitter e Instagram, conceptos como la «autenticidad
escenificada» de MacCannell (1976/1989, p. 91) y la «mirada turistica» de
John Urry & Larsen (2011) pronosticaron muchos elementos que definieron
los medios de comunicacién social. Sin embargo, creo que hay mucho para
investigar sobre sus efectos en el turismo.
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Finalmente, un desafio importante para quienes estudian el turismo es
repensar y ampliar nuestra definicién del sujeto. Nuestro concepto de lo
que es turismo estd basado en definiciones que se originaron en Europa.
Como consecuencia, nuestros estudios del turismo —hasta el surgimiento
de los estudios criticos— siguen definiendo esta actividad segtin la perspec-
tiva europea y norteamericana. Entonces, es dificil notar y estudiar otras
formas de recreo que no corresponden a las caracteristicas tipicas de lo que
definimos como turismo. Creo que ya es tiempo de usar el concepto de
«provincializar Europa» de Dipesh Chakrabarty (2000), concepto que exige
que no tengamos a las perspectivas europeas como conceptos universales.
Serfa interesante ver si existen multiples conceptos de lo turistico en pue-
blos y grupos al margen de lo que la mayoria de estudios consideran como
el mundo moderno. ;O tal vez el turismo solo puede existir en sociedades
modernas? A pesar de todo, creo que es un debate importante que tenemos
que considerar para ampliar nuestros conceptos y, ojald, incluir nuevos
grupos y actividades en los estudios de turismo.

Estoy feliz al notar que muchos ensayos de este niimero especial de Apun-
tes se refieren a los nuevos sujetos en el estudio del turismo. Se presentan
tres ensayos que tratan de la historia del desarrollo del turismo doméstico
en América Latina y, ain mds, en paises que todavia no han sido bien
estudiados. Patricia Verénica Isabel Vidal Olivares analiza los esfuerzos del
Estado chileno por promocionar el turismo en la primera mitad del siglo
XX; Fernando Armas Asin estudia los intentos, y los fallos, del Estado
peruano durante la misma época, cuando sus lideres trataban de imaginar
una politica nacional del turismo; finalmente, Ernesto Capello se refiere al
caso de la linea ecuatorial en los alrededores de Quito. Usando historia y
entrevistas, Capello analiza cémo hay empresarios que han influenciado el
turismo y la identidad en Ecuador.

Este nimero también contiene ensayos de otros campos de andlisis del
turismo. Phie van Rompu estudia la influencia de los guias de turismo en la
redefinicién y reivindicacién de la imagen de las favelas de Rio de Janeiro;
Blanca Reyna Olguin-Negrete y Tomds Cuevas-Contreras presentan un
estudio técnico sobre el turismo en Sonora, México, analizando la influen-
cia de los esfuerzos de branding turistico en la definicién y el desarrollo
del turismo en la ciudad de Hermosillo; por tltimo, el estudio de Felipe
Luis Garcia investiga como el turismo ha influenciado la trayectoria de la
museificacién de centros urbanos. Cada uno de estos ensayos refleja no solo
la diversidad de los estudios sobre el turismo, sino también las posibilidades
de descubrir nuevas perspectivas a través de su investigacién. Todavia nos
quedan muchos destinos por alcanzar en el estudio del turismo.
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