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RESUMEN

En los ultimos afnos, la prensa musical ha recurrido a
la digitalizacién de contenidos para subsistir en la era de
Internet. Es el caso de la revista espanola Rockdelux, que
en 2020 cerrd su edicidon impresa para convertirse en una
plataforma en linea con suscripciones digitales. El objetivo
de la presente investigacion es definir las caracteristicas de
la cobertura periodistica que desarrollé este medio en su
renovado sitio web Rockdelux.com. Para ello, se analizaron
mas de 1300 articulos publicados durante la transicion
del papel a lo digital, y se elaboré una metodologia para
comparar las preferencias editoriales sobre determinados
géneros musicales y periodisticos. Asi se concluyé que
la nueva Rockdelux con muro de pago ha priorizado la
redaccion de articulos sobre la musica en tendencia, como
el reggaetdn y el hip hop; ademds de haber incrementado
la publicacién de textos breves e inmediatos, como
resenas y noticias.

1 Periodista y editor. Magister en Comunicaciéon Especializada con mencién en
Comunicacion Cultural (2022) por la Universidad de Barcelona. Licenciado en Comunicacion
y Periodismo (2016) por la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC). GGM Fellow de
la Fundacion Gabo.
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ABSTRACT

In recent years, the music press has resorted to digital
content to survive in the Internet era. It is the case of the
Spanish magazine Rockdelux, which in 2020 closed its
print edition to become an online platform with digital
subscriptions. The objective of this research is to define
the characteristics of the journalistic coverage developed
by this media in its renewed website Rockdelux.com. For
this purpose, this study analyzed more than 1,300 articles
published during the transition from paper edition to
digital edition; through an own methodology developed
to compare editorial preferences on specific musical and
journalistic genres. The conclusion was that the new
Rockdelux with paywall has prioritized writing articles
on trending music, such as reggaeton and hip hop —in
addition to having increased the publication of short and
immediate texts, such as reviews and news.
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Introduccion

En 1977, en una entrevista concedida al periédico canadiense Toronto
Star, Frank Zappa intenté definir el periodismo musical. El guitarrista dijo
que este ejercicio periodistico, sobre todo aquel que estaba orientado
hacia el rock, consistia en «gente que no puede escribir, entrevistando a
gente que no puede hablar, para gente que no sabe leer» (O'Toole, 2011).
Zappa brindd estas declaraciones en un contexto en el que la prensa
musical moderna ya se habia popularizado a la par del género musical que
cubria: el rock and roll. Se vivia el auge del denominado rock journalism?,
Desde mediados del siglo XX, publicaciones como New Musical Express
(NME)y Rolling Stone empezaron a moldear esta nueva manera de informar
la actualidad musical, que inicialmente no parecia tener conceptos ni
metodologias propias que la diferenciaran del periodismo generalista.

2 «Periodismo de rock», en espafol.
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En el siglo XXI, la prensa musical se lee en pantallas de ordenadores y
teléfonos moviles; pero no solo se lee, sino que también se ve y escucha
gracias a las plataformas audiovisuales. Asi, los grandes reportajes y las
resefias de discos ya no se encuentran Unicamente en las paginas de New
Musical Express o Rolling Stone; en la era digital, estos son los contenidos
habituales de sitios web con alcance mundial, como Pitchfork. Esta es
la tendencia informatica que ha alcanzado a la prensa especializada en
musica, que —paraddjicamente— al mismo tiempo enfrenta el desafio
de cualquier redaccion periodistica: sobrevivir a la digitalizacién y hacerla
rentable.

Iberoamérica no hasido ajena a estas dinamicas del mundo informativo
digital, las cuales impactaron directamente en una de las publicaciones
mas emblematicas del periodismo musical en habla hispana: la revista
Rockdelux (RDL). Fundada en 1984, esta publicacién espafiola se consolido
como uno de los medios mas importantes del rubro. Su edicién impresa
llegd a vender mas de 50 000 ejemplares en 2002, una cifra que no volvié
a registrar en las dos décadas posteriores (Herrera, 2020). Siguiendo
la tendencia mundial, la gente compraba cada vez menos la revista, y
eventualmente su distribucién y elaboracién se hizo inviable por los altos
costos que conllevaba (Bianciotto, 2020). A ello se sumo la crisis por la
pandemia del covid-19.

El cierre inminente de Rockdelux en papel ocurrié en mayo de 2020.
Tras varios meses de incertidumbre y negociaciones, la publicacion fue
finalmente adquirida por la empresa organizadora del festival Primavera
Sound, y regresé como un portal web a través del sitio Rockdelux.com
en diciembre de 2020. El contenido, sin embargo, dejé de ser gratuito.
La nueva revista en linea implementé un sistema de suscripciones de
pago para que los usuarios pudieran acceder a los textos, e incorporé
nuevos redactores y columnistas a su némina. La digitalizacién se habia
concretado, aunque el propio medio precisé que esto no cambiaria la
apertura musical y seriedad informativa que lo caracterizaron durante tres
décadas.

Lo cierto es que toda transformacion digital en una sala de redaccion
tiene efectos en el tipo de cobertura, en los métodos de trabajo, en la
medicion de las audiencias, en la adecuacion a las plataformas moviles, e
incluso en la aplicacion de estandares basicos, como el rigor, la correccion
o el uso de fuentes (Albertini, 2015). El interés de la presente investigacion
se centra en retratar este proceso de transicion en Rockdelux, ya que la
digitalizacién no solo involucra un posible impacto en su cobertura
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periodistica, sino también en su modelo de negocio y en la futura
sostenibilidad de este tipo de publicaciones especializadas.

De este modo, se describird y analizard el impacto de esta transiciéon
y la implementacién de un sistema de suscripciones de pago en el
periodismo ejercido por este medio musical. ;Hay un cambio en la
cobertura periodistica producto de esta transicion del papel a la web?
iSe evidencia un giro en la linea editorial de la cobertura respecto a
los géneros musicales, los artistas y el uso de determinados géneros
periodisticos? ;Es el paywall* una oportunidad a futuro y una salida para
la prensa especializada en musica? En las siguientes paginas se intentara
responder a esas preguntas.

La hipdtesis de la presente investigacion sugiere que la transicion de
RDL, desde una revista impresa con periodicidad mensual hacia un sitio en
linea con suscripciones digitales, modific su cobertura con la finalidad de
atraer a un publico joven y dispuesto a pagar por este tipo de contenidos.
Esto, mediante la inclusién de textos mucho mas breves e inmediatos (por
ejemplo, resefas y noticias diarias), asi como de articulos sobre nuevos
estilos musicales en tendencia o propuestos por la industria discografica.

Ademads, se han propuesto los siguientes objetivos a cumplir:

« Definir las principales caracteristicas de la cobertura periodistica
musical de Rockdelux durante su transicion hacia una edicién
completamente digital.

« Analizar el impacto que tuvo la implementacién de un sistema de
suscripciones de pago en la elaboracién de los contenidos periodisticos
sobre musica.

« Plantear una metodologia de analisis sobre el periodismo musical en
lineaybajo el modelo de suscripcion digital para futurosinvestigadores.

La cobertura periodistica de la musica

Algunos autores han propuesto que los profesionales dedicados a la
cobertura periodistica de la musica tienen dinamicas particulares dentro
de los medios de comunicacién, asi como una posicion determinada
en la organizacion editorial y ante las fuentes que van construyendo.
Por ejemplo, existe un enfoque que analiza el rol del periodista musical
como una entidad distinta al del periodista de hard news o generalista,

3 Estainvestigacion estd basada en el trabajo final del méster en Comunicacion Especializar
que presentd el autor en la Universidad de Barcelona durante el periodo 2021-2022.

4 «Muro de pago», en espafiol. Es un sistema implementado por diversos medios digitales
para restringir el contenido a los usuarios que no se hayan suscrito o adquirido una
membresia.
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pese a que ambos tienen caracteristicas basicas en comun (Forde,
2003). Otras perspectivas tedricas colocan al periodismo musical como
una especializacién del periodismo cultural, por lo que se requiere de
cierta formacion en musica para un adecuado tratamiento informativo
(Rodriguez Pastoriza, 2006); o establecen claras diferencias entre el
periodismo musical y la critica a fin de determinar su caracter objetivo
(Rivera, 1995). En tanto, nuevos autores han colocado a la prensa musical
moderna en el ambito de la critica (Varriale, 2012), de la etnografia (Supple,
2013) o del periodismo gonzo® (Delponti y Pestano, 2012).

Lo concreto es que, con la masificacién de Internet hacia el siglo XXI,
cambiaron los paradigmas de este periodismo especializado, ya que se
ha favorecido el uso de plataformas multimedia y audiovisuales para las
diferentes coberturas (Chernyshov, 2016). No obstante, debido a que esta
actividad informativa ha ido evolucionando y modificando sus formas
con el paso de los afnos, es pertinente revisar los conceptos basicos del
proceso periodistico y de la musica como noticia. Para ello, primero se
debe definir qué es una noticia.

El tedrico Rodrigo Alsina (1989) explica que la noticia es la narracién de
un hecho veraz, inédito y actual, el cual debe ser difundido mediante un
proceso periodistico con «dnimo de objetividad» (p. 144). A partir de estos
acontecimientos convertidos en noticia, los medios de comunicacion
pueden construir la realidad social de un determinado grupo o territorio.
Pero los sucesos requieren de determinados componentes noticiables o
«valores noticia»® para que sean mas relevantes que otros y alcancen su
divulgacién. Bajo esos conceptos basicos, se puede deducir que el dmbito
cultural —y por extensién el musical— también genera acontecimientos
que pueden ser convertidos en noticia, siempre y cuando cumplan con
los criterios de noticibialidad.

Rodriguez Pastoriza (2006, pp. 80-86) propone los siguientes
«valores noticia» para «la elaboracién de la informacién cultural»: interés
informativo; actualidad y reactualizacidon; novedad y rareza; utilidad;
conflictividad; emotividad; proximidad; familiaridad, prominencia y
celebridad; entretenimiento; disponibilidad y accesibilidad; duracion y
extension; situacion y orden de emision; enfoque; imagen; y empresa.

5 Se refiere al estilo periodistico en el que el autor prioriza la narracién en primera persona
y se pone en el centro de la historia que relata.

6 Segun Martini (2000, pp. 89-90), entre los criterios mas importantes estan: la novedad; la
originalidad, la imprevisibilidad; la evolucién futura de los acontecimientos; la importancia
y gravedad; la proximidad geografica del hecho a la sociedad; la magnitud por la cantidad
de personas o lugares implicados; la jerarquia de los personajes implicados; y la inclusion de
desplazamientos.
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Sin embargo, hay criterios extraperiodisticos que también pueden ser
determinantes para la construccién de noticias sobre cultura y musica.
Cantén (2004, p. 46) sostiene que la demanda del publico puede
establecer la relevancia y trascendencia de un acontecimiento musical, lo
que ademas determina su tratamiento en los medios de comunicacion.
Es la prevalencia del consumo por sobre la creacién artistica dentro del
proceso informativo.

La industria musical aparece entonces como parte interesada en
el proceso productivo de la informacién sobre musica; no solo como
proveedor de acontecimientos musicales dentro de un contexto
social, sino como generador de artefactos culturales convertidos en
commodities’, los cuales resultan en objeto de la publicidad contratada en
los medios de comunicacién. Por esta razén, la pertenencia a la industria
musical también debe ser considerada un «valor noticia» y un criterio
clave para que tal acontecimiento sea finalmente divulgado.

Todas estas consideraciones son evaluadas por los periodistas en los
medios de comunicacién bajo una dindmica interna. Ellos actuaran como
seleccionadores o gatekeepers de los sucesos potencialmente noticiosos
dentro de las cadenas de informacién, como explica Rodrigo Alsina (1989,
p. 119). Estas dinamicas corresponden, por supuesto, al periodismo
moderno y a los mecanismos de produccion informativa que existen en
la actualidad.

Por esta razén, es importante aterrizar en una definicion de lo
gue representa y caracteriza al periodismo musical en esta nueva era.
Inicialmente, el periodista musical se ubicd en el ambito de la critica
especializada, ya que resefaba obras puntuales, corrientes artisticas y
actuaciones en directo. De este modo, desde finales del siglo XVII hasta
mediados del siglo XX, la persona encargada de la cobertura informativa
de la musica era, en la mayoria de los casos, un critico. Esto cambi6 hacia
la década de 1950, con la popularizacion de la musica y el establecimiento
de una industria discografica.

En los ultimos afos, el periodista musical empezé a diferenciarse del

periodista generalista y a generar sus propias dindmicas profesionales,
condiciones de empleo, definiciones de objetivos, estructuras de poder

7 El fendmeno denominado commodification se define como la transformacion de bienes,
servicios e ideas en articulos comercializables. A partir de la aparicién de las nuevas
tecnologias de sonido (como las plataformas digitales) y la industrializacion de la cultura, se
habla de que la musica se ha convertido en un commodity, es decir, un producto que puede
ser comercializado. Segun el dltimo reporte de la Federaciéon Internacional de la Industria
Fonogréfica (IFPI, por sus siglas en inglés), la industria musical generé ganancias por USD 25
900 millones (2021) en todo el mundo.
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en las redacciones, posicidon dentro de las organizaciones editoriales y
relacion con las fuentes. Forde (2003, p. 113) explica estas diferencias:

TABLA 1. Diferencias entre el periodismo generalista y el periodismo musical

Anélisis de la informacion
objetiva

Interpretacion textual

En la objetividad

En la subjetividad

La informacién El producto
Descriptivo Evaluativo
Reporteros (riticos

A corto plazo que conduce
Alargo plazo a una alta rotacién de los
redactores

Alto nivel de estabilidad

Alto nivel de inestabilidad

Tienden a estar separadas

Son inseparables

Amplia

De nicho

Tienden a ser «lectores de por

Tienden a permanecer
durante un periodo finito

vi .
da» determinado por la edad
Amplia / politematica Estrecha / monotemética
No Si
Suelen trabajar para revistas
i que forman parte de una
cartera mas amplia de
publicaciones
Puede trabajar en varios No puede, en general, trabajar

medios de la competencia

para medios/editores de la
competencia

En su mayor parte, con
las fuentes y los temas
considerados esenciales para
su trabajo

Falta de distancia profesional
con respecto a las fuentes y los
temas considerados esenciales

para su trabajo

Nota. Adaptado de Forde (2003, p. 113).

En tanto, el sociélogo Simone Varriale (2012) planted su propio
concepto de periodismo musical: «Music journalism is a practice that
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concerns the production of judgements and evaluations about music. As
other kinds of criticism, it deals with “culture” in the sense of 'the works
and practices of intellectual and especially artistic activity» (pp. 97-98).

Pero el insumo principal para el proceso periodistico sigue siendo un
acontecimiento noticiable, que debera ser seleccionado por un periodista.
Rivera (1995) enmarca a la prensa musical dentro de las funciones propias
del periodismo cultural y a su vez del periodismo especializado, aunque
explica que el auge de los nuevos medios y proyectos culturales ha tenido
como consecuencia un aumento de «la profesionalizacidn y la dedicacion
casi exclusiva a las diferentes especialidades del periodismo cultural.
Histéricamente se ha verificado, desde luego, una doble vertiente de
especializacién profesional y de colaboracion adventicia y a veces
accidental» (p. 23).

Para Rodriguez Pastoriza (2006), el periodista debe tener
conocimientos basicos de la musica a fin de lograr un correcto tratamiento
de la informacion, ya que «la dificultad a la hora de informar acerca de la
musica reside en la amplisima multiplicacién de géneros y subgéneros»
(pp. 30-31). Seguin propone, la cobertura de la musica clasica requiere
una formacién minima en la teoria musical; esto permitira que el redactor
o colaborador pueda distinguir las diferentes corrientes y elementos
orquestales y operisticos.

Con todas estas consideraciones tedricas, contextuales y conceptuales,
se puede definir al periodismo musical como el proceso por el cual un
acontecimiento vinculado al mundo de la musica se convierte en noticia,
luego de una evaluacion de su noticiabilidad (bajo los criterios de novedad,
cercania, proximidad, etc.) y veracidad. Para esta cobertura informativa de
la musica, el periodista debera contar con una especializacién adecuada,
con el propésito de decodificar e interpretar adecuadamente el valor
artistico, cultural, social, econémico e incluso politico del acontecimiento
musical en cuestion. Asi logrard contextualizarlo ante su audiencia en el
momento y lugar donde ocurrio.

El periodismo con paywall y la musica como noticia en linea

La masificacion y popularizacién de Internet ha tenido un impacto
notorio en la industria periodistica durante los ultimos afios, tanto en
las formas de construccién de la noticia como en las que involucran su
difusién. Por un lado, el consumo de la informacion a través de la red
registra un aumento progresivo e imparable; por el otro, la circulacién de
ediciones impresas reporta cada vez mas nimeros en rojo. Los lectores se
convirtieron en usuarios, lo que ha determinado una transicién desde el
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periodismo tradicional en papel hacia el denominado periodismo digital®.
Esto ha requerido de una reconfiguracién en las redacciones, asi como
de cambios estructurales en los procesos informativos y en la toma de
decisiones editoriales.

Sin embargo, debido a estas tendencias la sostenibilidad econémica
de los medios de comunicacién se ha visto muy afectada, por lo que
numerosas publicaciones y diarios de referencia han reevaluado sus
modelos de negocio para convertirse —total o parcialmente— en
medios digitales. Por ejemplo, The New York Times (Estados Unidos), EI
Pais (Espafa) o la revista que es objeto de esta investigacion, Rockdelux.
Porque el fenémeno de la digitalizacién no solo ha alcanzado al
periodismo generalista o de cobertura diaria, sino también al periodismo
especializado. En este caso concreto, el periodismo musical.

En un principio, esta revoluciéon digital fomenté que los editores
consideraran que el paso del formato fisico al formato digital consistia
Unicamente en la transcripcion literal de los textos impresos a un sitio
web debidamente acondicionado (Rupérez Rubio, 2007, p. 41). Jiménez
Guerrero y Huerta (2002) sefalan que la evolucién de la prensa digital
ha tenido cuatro fases diferenciadas: la primera, una etapa de medios sin
edicién digital exclusiva; luego, una era de «portalizacién» o de creacion
de portales multimedia; tercera, la aparicion de medios que generaban
comunidades; y finalmente, el actual momento con la creciente
implementacién de redacciones digitales.

Esta prensa digital, que elabora contenidos exclusivos para la web, ya
no es mas un anexo o complemento dentro del organigrama institucional,
sino parte de su estructura principal. Cuenta ademds con periodistas que
son capacesde manejar las caracteristicas del dmbito online (lo multimedia,
lo hipertextual y lo interactivo), asi como las herramientas para posicionar
mejor su informacion dentro de la amplia oferta de Internet (uso del SEQ®,
por ejemplo) y en diferentes dispositivos (redisefio y edicién para moviles,
tabletas, etc.).

Sin embargo, esta transformacion todavia tenia pendiente una tarea:
convertirse en una actividad econémicamente sostenible. Lo digital se
asomaba como una estupenda forma de obtener un gran alcance entre las
audiencias, aunque al mismo tiempo era una herramienta poco rentable.

8 También se le ha llamado «periodismo electrénico», «periodismo en lineax, «periodismo
informatico» o «ciberperiodismo».

9 Acrénimo de Search Engine Optimization («optimizacion para motores de busqueda», en
espanol). Se refiere al conjunto de estrategias que permiten un mejor posicionamiento de
los contenidos digitales en motores de busqueda como Google.
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Asi, en la primera década del siglo XXI, los medios tradicionales trataban
de sortear la incertidumbre de la sostenibilidad financiera™. En paralelo,
aumentaba la audiencia en la red"" y se incrementaban los potenciales
usuarios en linea, pero disminuia la circulacién de ediciones impresas.

En el camino hacia la digitalizacién aparecieron férmulas para que las
empresas matrices pudieran rentabilizar su negocio. La fuente de ingreso
principal usualmente ha sido la publicidad estandar, que en los sitios de
Internet se ha establecido a través del uso de banners estaticos o animados
de diferentes dimensiones, asi como de ventanas emergentes (pop-ups),
videos interactivos y avisos clasificados. La regla sigue siendo la misma
para el anunciante: a mayor tamafno (dentro de la pagina web), mayor
costo. Esta modalidad publicitaria puede convivir con otros mecanismos
para generar ingresos: los contenidos patrocinados, las donaciones, las
subvenciones, entre otras (Vara-Miguel et al., 2021, pp. 7-8).

Recientemente, los muros de pago, suscripciones y membresias se han
convertido en la férmula mas adoptada por los medios de comunicacion.
Vara-Miguel et al. (2021) han tipificado las variantes existentes para esta
modalidad de ingresos: pago por unidades digitales; suscripcion simple;
suscripcién combinada; suscripcidon en paquete; membresia a comunidad
de usuarios; y pago por publicaciones impresas. Por su parte, otros
autores (Cerezo, 2018; Cornia et al., 2017) coinciden en una clasificacion
mas simplificada para los paywalls:

TABLA 2. Tipos de muros de pago en medios de comunicacion digitales
Ningdn contenido estd disponible de manera gratuita. Solo los

usuarios de pago, suscriptores 0 miembros pueden acceder a los
articulos.

Permite el acceso gratuito a un contenido especifico y determinado
seq(n el criterio de los editores o del medio como organizacion. Es
comun el metered paywall o muro de pago medido, que habilita el
acceso gratuito a un nimero limitado de articulos cada mes antes
de exigir el pago.

Algunos contenidos estan disponibles de forma gratuita, pero el
acceso al material exclusivo solo estd habilitado para los usuarios
de pago.

10Solo entre 2008 y 2009, los ingresos por publicidad que generaron los peridédicos
estadounidenses cayeron en un 26 %, de acuerdo con las estadisticas anuales del Pew
Research Center.

11 Segun un estudio del Reuters Institute for the Study of Journalism y la Universidad de
Oxford, hacia diciembre de 2010 el 41 % de norteamericanos sefialé que Internet era el lugar
donde consumian «la mayoria de noticias sobre temas nacionales e internacionales».
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Con todas estas formulas, ha surgido el concepto de customer
media: medios nativos digitales que ponen al usuario en el centro de
su estrategia y que priorizan el uso de la tecnologia, las plataformas
moéviles y las redes sociales. Algunos de los sitios web creados bajo esta
tendencia son proyectos independientes (HuffPost, Vice o BuzzFeed) y
tienen caracteristicas similares: conocen a sus usuarios a través de los
datos y la analitica web; entienden que ellos acceden a la informacién en
gran medida por las redes sociales; adaptan sus contenidos al ecosistema
de los teléfonos maviles (con un disefo responsive'); apuestan por los
elementos audiovisuales; apuntan a un publico millennial e internacional;
y se presentan como plataformas informativas (Cerezo, 2018, pp. 63-74).

El periodismo musical en linea se abri6é asi hacia otros espacios y
formas de publicacion. Desde su creacién en 1996, Pitchfork Media senté
algunas bases que perfilaban al periodista musical del nuevo milenio:
un todoterreno de la comunicacién, que prioriza algunos géneros
periodisticos por sobre otros y saca ventaja de las caracteristicas Unicas
que la internet proporciona a su trabajo (lo hipertextual, lo interactivo y lo
multimedia). Con el sitio Pitchfork.com, se erigié como referente digital y
establecié algunos paradigmas para la prensa musical del nuevo milenio:
ser plataformas web independientes o webzines, con un discurso acido
desde la critica™ y abiertos a las tendencias artisticas.

Dos fenomenos sucedieron bajo ese nuevo escenario: por un lado,
la apuesta constante de estos medios independientes por lo que
denominariamos «resefiismo», es decir, la predominancia de resefas
cortas y generales para sostener un discurso controversial, ideologizado
y cosmopolita (Varriale, 2012; Atton, 2009). De este modo, buscaban una
sostenibilidad econdmica mediante la critica y el impacto que esta podia
tener sobre la audiencia; en tanto, el periodista musical, quien debia ser el
gatekeeper de la informacion, resulté siendo un animador de la industria
musical (Lopez et al., 2017, p. 110). De nuevo, la industria como «valor
noticia».

Por otro lado, se produjo una «hiperespecializacién» en la cobertura de
la actualidad musical con la aparicién de innumerables blogs, los cuales

12El disefio responsive permite la adaptacion de un sitio web a diferentes dispositivos. De
este modo, aparecera con una version eficiente y Unica en ordenadores, pero también en
tabletas y teléfonos moéviles.

13 Es conocida la resefia que en 2006 publicé este portal sobre el segundo disco de la banda
australiana Jet, titulado Shine on. El articulo no tenia texto alguno; solo incluia un video de
YouTube donde aparecia un mono bebiéndose su propia orina. Era metafora audiovisual de
que esa propuesta musical habia entrado en un circulo vicioso. La nota final del dlbum: 0,0
sobre 10.
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estaban dirigidos a audiencias nicho o publicos objetivos muy definidos.
De hecho, para Sandulescu (2018) «un bloguero o un influenciador
actualmente es el camino mds cercano para convertirse en periodista
musical en entornos digitales» (p. 133). Pese a ello, los blogs resultaron
descontinuados, en parte, porque sus autores se dedicaron a actividades
mejor remuneradas.

En el dmbito de los webzines, medios anglosajones en este formato
(como Consequence of Sound, The Quietus y Drowned in Sound'*) aplicaron
varias estrategias para mantenerse a flote: vender ediciones especiales
en papel de sus contenidos digitales o solicitar donaciones a través de
PayPal a sus lectores, etc. La que mejor suerte tuvo fue, precisamente,
Pitchfork, ya que en octubre del 2015 fue adquirida por el conglomerado
editorial Condé Nast. A la fecha no han implementado ningin muro de
pago en Pitchfork.com En Espaia, sitios web como Mondo Sonoro (1997),
Jenesaispop (2007), Binaural (2009) o Hipersénica (2006) todavia luchan
por sobrevivir en la red.

Es verdad que Internet terminé por democratizar la musica y ponerla a
un clicde distancia de los usuarios gracias a las plataformas digitales, como
Spotify o Apple Music. Por ello, en los ultimos afos la pregunta ha sido
inevitable: jel periodismo musical sigue siendo relevante en este nuevo
entorno digital? Las generaciones mds jovenes parecen no necesitar a
estos gatekeepers de la informacion musical para consumir musica. De
esta manera, la figura del periodista conocedor y casi erudito en este
rubro cultural, que inicialmente era considerado un gran intermediario,
ha terminado por desvanecerse en el siglo XXI (Barshad, 2018).

Todavia es prematuro saber qué sucedera con las revistas musicales
que, desde sus ediciones impresas, construyeron una base de lectores
fieles por décadas, como The Wire, Mojo y Metal Hammer. En su transicion
a lo digital, estas publicaciones también han tenido que cambiar sus
paradigmas: por ejemplo, reajustaron sus expectativas comerciales y se
transformaron en medios enlineabastante especializados, conredacciones
muy pequefas y pocos gastos generales (Robertson, 2019). Este es el caso
de Rockdelux, el objeto de estudio de la presente investigacion, que opté
por laimplementacion de un muro poroso (metered), a diferencia de otros
medios musicales que aplicaron una estrategia de muro Freemium, como
se aprecia en la tabla 3.

14Es particular el caso de Drowned in Sound, que en 2016 implementd un sistema de
suscripciones a bajo costo para solventar el costo de mantenimiento de su sitio web y de sus
foros (£ 2000 al mes), pero finalmente tuvo que cerrar y archivar su pagina DrownedInSound.
com.
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TABLA 3. Lista de las principales publicaciones musicales en linea y caracteristicas de sus contenidos de
pago (a mayo del 2022)

Sin muro de

Binaural 2009 Web - Espafia
pago
Billboard 1894 Web / Freemium Membresia a BillboardPro Estgdos
Impresa (~10, €4 al mes) Unidos
(Consequence Sin muro de Estados
of Sound 2007 Web pago i Unidos
Suscripcidn a contenido digital
Hipersdnica 2006 Web  Freemium exclusivo (€ 5 al mes /€30 Espafia
al afio)
. Sinmurode  Patrocinio por MercadoPago .
Indie Hoy 2008 Web pago (desde ~ €1.2.al mes) Argentina
Suscripcion a contenido digital
Majo 1993 | Web / Freemium  exclusivo (~€5,9al mes/ ~ € Eletg(;ios
mpresa 66 al afio) nidos
Mondo 1994 Web / Freemium Membresia al Club Mopdo (€3 Espafia
Sonoro Impresa al mes /€ 30 al afio)
New Musical Web/  Sinmuro de Reino
1952 - .
Express Impresa pago Unido
Pitcfork 1996 Web  “nmurode : Estados
pago Unidos
Acceso gratuito a 3 articulos
Muro cada mes. Luego, se requiere
Rockdelux 1984 Web poroso suscripcion digital (~€4al mes/  Espaia
(metered) ~ ~ €403l afio) para tener acceso
ilimitado a contenido web
Acceso gratuito a 5 articulos
Muro cada mes. Luego se requiere
) Web / suscripcion digital (~€7,5 Estados
Rolling Stone 1967 Impresa poroso almes/ ~ €56,5 al afio) Unidos
(metered) para tener acceso ilimitado a
contenido web
. Web/  Sinmurode  Suscripcion al archivo digital (~  Reino
The Wire 1982 Impresa pago €12trimestral / ~ €42alafio))  Unido
Suscripcién a edicion impresa
Web/ Sinmurode  digitalizada (~ €4, €7 por Reino
Uneut 1997 Impresa  pago edicién dnica / ~ €45 por Unido

suscripcion anual)
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Metodologia de investigacion

Para el analisis se ha propuesto una metodologia propia, especifica
y con herramientas puntuales, a fin de lograr un andlisis preciso de
Rockdelux, tanto en su edicion impresa —descontinuada desde mayo
de 2020— como en su nueva edicion web a través del sitio Rockdelux.
com. De este modo, se han identificado dos productos periodisticos con
caracteristicas editoriales y plataformas de publicacién diferentes, pero
que a la vez son comparables porque practicamente tienen detras al
mismo equipo administrativo y de redaccién. Con el fin de abordar un
amplio periodo de estudio, se seleccionaron las siguientes muestras de
articulos sobre musica en las dos ediciones de la revista.

TABLA 4. Muestra de articulos sobre musica en Rockdelux seleccionados para el andlisis

Diciembre de 2019 (n.° 389) 141 Diciembre de 2020 59
Enero de 2020 (n.° 390) 139 Enero de 2021 76
Febrero de 2020 (n.° 391) 128  Febrero de 2021 107
Marzo de 2020 (n.° 392) 139 Marzo de 2021 124
Abril de 2020 (n.° 393) 130 Abril de 2021 123
Mayo de 2020 (n.c 394) 69  Mayode 2021 120
Total de articulos sobre misica de la Total de articulos sobre mdsica de

edicion impresa 746 la edicién web 609

Como se aprecia en la tabla 4, los articulos sobre musica elegidos para
el andlisis corresponden a dos semestres distintos: primero, estan los
textos publicados en las seis Ultimas ediciones impresas de Rockdelux (los
numeros del 389 al 394, editados entre diciembre de 2019y mayo de 2020);
y luego, los textos que se elaboraron durante los primeros seis meses del
nuevo sitio en Internet (publicaciones en linea entre diciembre de 2020
y mayo de 2021), tras el relanzamiento de la revista bajo un modelo de
suscripcién digital. Se consideraron estos periodos porque abarcan los
meses previos y posteriores a la temporada alta de festivales en Espaina
(entre junio y agosto). Es decir, muestran las coberturas periodisticas
regulares.

En total se analizaran 1355 articulos periodisticos publicados durante
un ano completo, de los cuales 746 se editaron en papel y 609 en Internet.
Con esa muestra definida, se prepararon las bases de datos con los textos
seleccionados. Asimismo, se elaboraron los cuadros comparativos para
el estudio a detalle de los textos periodisticos, donde se revisaron los
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parametros especificos de cada uno de ellos segun tres grupos generales:
caracteristicas de la musica y del artista, caracteristicas editoriales, y
caracteristicas de la publicacién:

A 'd A A
Caracteristicas de Y Caracteristicas s Caracteristicas de
la miisica o artista 4 editoriales ke la publicacién
\ w - _/ \ J
- ~ - ~ - ~
Caracteristicas de N Caracteristicas m, | Caracteristicas de
la misica o artista | 0 editoriales — la publicacién
\ v L 7 \ v

FIGURA 1. Tipos de caracteristicas que se analizaron en los articulos sobre musica seleccionados en
Rockdelux

Enelprimergrupode caracteristicasaevaluar,estanaquellas vinculadas
a la musica y el artista objeto de la cobertura informativa. Tanto para la
ediciéon impresa como la ediciéon web, se consideraron tres pardmetros de
analisis: nombre del artista o agrupacion, su pais de origen y el género
musical en el que se desenvuelve. Para definir los géneros musicales, se
recurrié a diversas fuentes que proponen clasificaciones de los estilos
de musica. El propésito de este proceso fue establecer una lista final de
géneros musicales que permitiera una comparacién estandarizada.

TABLA 5. Lista de géneros musicales utilizados para el andlisis de los articulos en Rockdelux

Rock Rock Rock Rock Rock

Pop Pop Pop Pop Pop

Hip hop / Rap Hip Hop Hip Hop Hip-hop / Rap
R&B / Hip Hop R&B

R&B —— R&B

Funk R&B / Soul / Blues

Soul / Blues Blues Blues Soul

Reggae Reggae - Reggae Reggae

Jazz Jazz Jazz Jazz Jazz

. Classical (lassical L

(lasica / Opera - (lasica / Opera
Christian / Gospel ~ Christian

Electrénica / __Electronic Electronic Electronica / Dance /
Dance / Electronic ———— .

House Disco Dance Music  House

- Country Country Country Country
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Bandas sonoras Soundtrack - - Banda sonora
- Americana/Folk  Folk Folk Folk / Americana
Reggaeton - - - Urbano / Reggaetdn
Latina Latin ‘,L\\Arl:lsei:icgf Latin Latino
Middle Eastern
Music of Africa
- World music Musicof Asia ~ World Music ~ World music
New-age
Traditional
Metal - - Heavy metal Metal
(antautores - Vocal - (antautor
Flamenco /o ) ) (Cancion espafiola /
(ancion espafiola Flamenco

Nota: *Promusicae (2021, p. 42). °RIAA (2022). ‘Google (2022). Shuker (2011, p. 174).

Debido a que las fuentes consultadas proponian listas diferentes de
géneros musicales, para elaborar la clasificacidn final se tomé como base
la propuesta de Promusicae, ya que es la entidad que representa al gremio
de laindustria discografica de Espafia. Asimismo, se opté por reagrupar los
estilos similares, o aquellos que no eran considerados por Promusicae'®.

En el sequndo grupo de caracteristicas por analizar, estan los rasgos
definidos por decisiones editoriales: nombre y género del autor o
autora, el género periodistico empleado, y la seccién de la revista en la
que finalmente se publicé el texto. En el caso de la edicion web, se han
considerado parametros adicionales, como el acceso exclusivo para
suscriptores digitales; mientras que en la ediciéon impresa se consideré la
cantidad de péginas que requiri6 el texto para su publicacién, el nimero
de pdgina donde aparecid, y su posicidon en la misma. Al igual que con
los géneros musicales, se definié una lista de géneros periodisticos para
estandarizar el andlisis de los articulos en Rockdelux con base en fuentes
académicas, como Rivera (1995), Rodriguez Pastoriza (2006) y Sandulescu
(2018):

15 Por ejemplo, el binomio folk/americana, el country o el world music.
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TABLA 6. Lista de géneros periodisticos utilizados para el andlisis de los articulos en Rockdelux

Nota informativa Noticia cultural Articulo noticia Noticia musical
Reportaje Reportaje cultural Reportaje musical Reportaje musical
Entrevista Entrevista cultural Entrevista musical Entrevista musical

i (ritica, resefia y (ritica musical (ritica musical
ritica .
comentario Resefia musical Resefia musical
Crénica (rénica cultural (rdnica de conciertos (rénica musical
Biografia Biografia periodistica .
Perfil — — - Perfil musical
Necroldgica Obituario musical
Columna - - Columna de opinién
Documental musical )
Documental —_— Fotogaleria
- Informacion grfica
Efemérides - Lista musical

En el tercer grupo se encuentran las caracteristicas del propio articulo
0 publicacién. Se establecieron parametros correspondientes a la
extension del texto, titular y subtitulo (en numero de palabras y caracteres
con espacios), asi como a la utilizacién de fotografias o ilustraciones. En
la edicion web, también se propuso un analisis respecto a la inclusién de
videos en las notas (tanto desde una plataforma externa como YouTube
y Vimeo o desde un servidor propio) y audios (elementos insertados de
Spotify, Bandcamp y otras plataformas digitales de musica).

Con los grupos de caracteristicas y pardmetros descritos, se
desarrollaron dos cuadros comparativos ad hoc para analizar cada articulo
de las muestras seleccionadas, tanto en la revista impresa como en el sitio
web de Rockdelux. Estos configuran la principal herramienta metodoldgica
de la investigacién:
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TABLA 7. Cuadro comparativo para el andlisis de los textos seleccionados en la edicion web de
Rockdelux
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TABLA 8. Cuadro comparativo para el andlisis de los textos seleccionados en la edicion impresa de
Rockdelux
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Analisis de articulos en Rockdelux y desarrollo

La propuesta metodolégica para este analisis ha tomado en cuenta
la variada tipologia de los articulos seleccionados en Rockdelux. Tanto en
la edicion impresa como en el sitio web, las piezas periodisticas tienen
caracteristicas muy distintas, pero la aplicaciéon de los cuadros incluidos
en la tabla 7 permiten una comparacién equitativa y estandarizada. En
las revistas en papel elegidas para la muestra en investigacion, el formato
de impresién es A4 a todo color. Cada nimero, que va del 389 al 394 (el
ultimo en circulacién), tiene un maximo de 66 paginas.
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2020
ROCKDELUK 334 N0 020

2020 2020
ROCKDELL 392 MARTD 2020 ROCKDELUX 331 FEBRERD 2020

2020 2019

ROGEDELLO: 380 EMERD 2020 ROCKOELLE: 385 DCIEVIBRE 2018
FIGURA 2. Portadas de las seis ediciones impresas de Rockdelux seleccionadas para la investigacion.

Nota. Fuente: Rockdelux.

A fin de uniformizar el analisis de los contenidos impresos, se aplicd
una esquematizacion propuesta para calcular el porcentaje de espacio
que ocupd cada articulo en la composicién de pagina, donde el nimero
1 representa el 100 % (es decir, la pagina entera). Para ello se dividi6 cada
folio de la revista en 30 cuadrantes organizados en seis filas por cinco
columnas. Asimismo, se planteé una esquematizacién para determinar
la ubicacion de las piezas periodisticas en cada pagina, por lo que se
establecieron seis cuadrantes durante el andlisis: «superior izquierda»,
«superior centro», «superior derecha», «inferior izquierda», «inferior
centro» e «inferior derecha».
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FIGURA 3. Propuestas de esquematizacion de para andlisis de cantidad de péaginas y posicion en pagina

en la edicion impresa de Rockdelux.

Nota. Fuente: Rockdelux.

En el caso del renovado sitio web Rockdelux.com, que fue puesto en
linea el 14 de diciembre de 2020, los contenidos fueron organizados por
los editores en seis secciones principales y 34 subsecciones especificas, las
cuales se muestran en el menu de enlaces:

Rockdelux === X
Musica Discos Cultura Lifestyle Listas Dpinian
En poitisfa Blbeimes Cita Daportas Lintas da i on Eebraral
Entrovistem Baecicionan Earmn Modn Lintan da cinn Firmm inattads
Artigulng Siraghe Literog:Pog Baming Ligtas do saries Wit ¢ o wiEto
Rudair Litaratiing Wirg! Listis o Fsres

Clpx Camicm Bnstronomin Lintan do camice

Playbess Eapas fostordbdidad Listas g0 gaming

P it Eranded

Lihvm

Potivdns

FIGURA 4. MenU principal con secciones y subsecciones del sitio web de Rockdelux. Revisado en mayo

de 2022.

Nota. Fuente: Rockdelux.

Para la presente investigaciéon, se analizaron los articulos que se
encontraban en secciones vinculadas exclusivamente a la cobertura sobre
musica. Es decir, «<Musica» y «Discos» con sus respectivas subsecciones,
aunque eventualmente se incluyeron textos del apartado «Opinién» y de

la subseccion «Listas de musica».
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Janis Joplin se libero y
empoderd antes que ti
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FIGURA 5. Articulo tipico de la seccion «Musica» en el sitio web de Rockdelux (16 de febrero de 2021)
Nota. Fuente: Rockdelux

Con la metodologia establecida y las herramientas definidas, se
procedié a la evaluacién de los datos recopilados para un analisis
cuantitativo en primera instancia, con el objetivo de cruzarlos y generar
un andlisis cualitativo entre los contenidos de la ediciéon impresa y del
sitio web Rockdelux.com con suscripcion digital®. La distribucién de las
muestras elegidas se realizé de la siguiente manera:

16 La base de datos completa de esta investigacion sobre Rockdelux se pone a disposicion
del publico a través del siguiente enlace: https://bit.ly/3qzWfEi.
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TABLA 9. Distribucion de articulos seleccionados para analisis en edicién impresa y web de Rockdelux

Articulos sobre musica 609 73,8%

Actualidad 121 14,7 %
i Misica 143 173 %
Artlcullo§ sobre 746 68,3 % :
musica Discos 282 34,2 %
Listas (solo muisica) 14 1,7%
Opinidn (solo mdsica) 49 59%
Articulos no musicales 216 26,2 %
Cultura 126 15,3 %
Articulos no U6 317%  Lifestyle 6 56%
musicales
Listas 7 0,8%
Opinidn 37 45%
Total de articulos en Total de articulos en
edicion impresa (dic.de  1.092  100,0% edicion web (dic. 2020 825 100,0%
2019 a may. de 2020) amay. 2021)

Durante el periodo de estudio elegido, en la edicion impresa de
Rockdelux se identificé un total de 1092 articulos, de los cuales 746 incluian
coberturas periodisticas sobre musica; es decir, el 68,3 %. En tanto, en la
edicién en linea se registraron 825 articulos en total; de ellos, 609 estaban
vinculadas ala musica (73,8 %). Con estos primeros datos se puede sehalar
que, con el cierre de la revista en papel y la posterior inauguracion del sitio
web, no varié significativamente la proporcién de contenidos musicales
en el medio, ya que en ambas plataformas al menos 7 de cada 10 piezas
publicadas estaban relacionadas con la musica.

Tras analizar el primer grupo de caracteristicas sobre la musica y los
artistas que fueron parte de las coberturas, se contabilizé un total de
1612 agrupaciones y solistas en los articulos; entre los que destacaron C.
Tangana, con 17 coberturas sumadas entre la revista y Rockdelux.com,
seguido por Billie Eilish (12) y Rosalia (9). A continuacion, se muestra
el ranking de artistas que mas aparecieron en las dos plataformas de
publicacion:
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TABLA 10. Artistas con cuatro o mas coberturas periodisticas en edicién impresa y web de Rockdelux

Big Thief 7
Billie Eilish, Raiil Refree 5
Angel Olsen, Bob Dylan, Charli XCX, Ferran Palau, FKA Twigs, Rosalia, Single,

Vampire Weekend 4
(.Tangana 15
Arca, Billie Eilish, Bruce Springsteen, Califato 3, Los Planetas, Rosalia, Soled 7
Morente, Sufjan Stevens, Taylor Swift

Bill Callahan, BTS, Lana del Rey, Lido Pimienta, Maria Arnal i Marcel Bagés, 6

Megan Thee Stallion, Oneohtrix Point Never, Perfume Genius, The Weeknd

Bad Bunny, Bad Gyal, Bob Dylan, Carolina Durante, Charli XCX, Ela Minus,
Ferran Palau, Fiona Apple, La Zowi, Los Hermanos Cubero, Phoebe Bridgers, 5
Renaldo & Clara, SOPHIE, Tridngulo de Amor Bizarro, Yung Beef

Albany, Angel Olsen, Bonnie Prince Billy, Chucho, Dinosaur Jr., Dua Lipa,
Espanto, Fred Again.., Hidrogenesse, J Balvin, Jarvis Cocker, Kelly Lee
Owens, Madlib, Manel, Maria José Llergo, Melenas, Mica Levi, Mogwai, Neil
Young, Pablo Hasél, P) Harvey, Rigoberta Bandini, Rodrigo Cuevas, Run The
Jewels, SAULT, Sen Senra, Squid, St. Vincent, Tarta Relena, Teenage Fanclub,
Tony Allen, Warren Ellis, Zahara

Enlatabla 9, se aprecia que en la edicién web hubo una mayor cantidad
de artistas con cuatro o mas coberturas periodisticas en comparacion con
la edicion impresa. Ademads, son llamativos algunos actos espanoles como
C.Tangana, que pasé de tener dos coberturas en la revista a 15 coberturas
en Rockdelux.com (un aumento del 650 %), incluido un extenso reportaje
titulado «El hombre del afo (otra vez)» con un tono muy positivo; o Rosalia,
que paso6 de 4 a 7 (+75 %). Entre los artistas internacionales, destaca el
incremento de coberturas periodisticas de Bad Bunny, quien pas6 de 2 a
5 (+150 %); o de BTS, que no aparecié durante el periodo analizado en la
edicion impresa, pero que en el sitio web llegé a registrar 6 coberturas. Es
necesario mencionar que estos dos ultimos son los maximos exponentes
de fendmenos mundiales de la musica actual, como el reggaetén y el
K-pop, respectivamente.

A propésito del éxito de la agrupacién surcoreana BTS, Rockdelux
publicé un amplio reportaje el 2 de marzo de 2021 sobre la actualidad
del movimiento K-pop y la expansién comercial de actos similares, como
Blackpink. Esto demuestra la intencién de los editores por informar
sobre un fenédmeno asociado a un publico mas joven y digitalizado, que
eventualmente podria suscribirse al medio.
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FIGURA 6. Reportaje sobre el K-pop y entrevista a C. Tangana en el sitio web de Rockdelux
Nota. Fuente: Rockdelux.com

Otro rasgo evaluado fue el género musical en el que se desenvolvian
estos artistas. Tanto en la edicién impresa como en la web, el estilo
predominante fue la musica alternativa e indie. Como recuerda Nando
Cruz (2015), Rockdelux se consolido en la década de 1990 como un medio
que priorizaba la cobertura informativa de esta escena independiente.

En los periodos analizados, casi una de cada tres coberturas
periodisticas correspondio a artistas independientes o alternativos (27,9
% en el impreso y 32,8 % en el sitio en linea). Entre los actos con mayor
interés editorial dentro de este género, estuvieron Big Thief (9 coberturas
enambas plataformas), Angel Olsen (8), Sufjan Stevens (8), Bill Callahan (7),
Lido Pimienta (7), Los Planetas (7), Manel (7) y Tridngulo de Amor Bizarro
(7). No obstante, durante la transicién del papel al sitio con suscripcién
digital se evidencié un notable aumento en la apuesta editorial por otros
estilos musicales, como se muestra en la figura 7. Este fue el caso del hip
hop y el rap, que en la edicién impresa representaron un 3,2 % del total
de publicaciones y en Rockdelux.com llegaron al 7,1 %. Otro incremento
destacado se manifest6 en la cobertura de lamusica urbanay el reggaetén,
que pasaron del 2,0 % al 4,8 %; es decir, la proporcién de articulos sobre
estos estilos (con C. Tangana a la cabeza) se duplicé.
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FIGURA 7. Géneros musicales con més coberturas periodisticas en edicién impresa y web de Rockdelux
(% del total)

Por otro lado, el rock fue el Unico género musical que presentd una
caida significativa en cuanto a las coberturas periodisticas, al pasar de
13,6 % a 8,4 %. Estas cifras se condicen con la actualidad de la industria
musical, ya que desde el 2017 el hip hop y el rap se han convertido en
los estilos més populares y de mayor consumo, por encima del rock y el
pop (Ryan, 2018). Una tendencia que parecen haber tomado en cuenta
los editores de Rockdelux para la elaboracién de contenidos en su proceso
de digitalizacién.

Después se evalud el segundo grupo de caracteristicas vinculadas
a las decisiones editoriales. Se analizaron asi los géneros periodisticos
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utilizados por los periodistas para desarrollar sus articulos y se aplicé la
relaciéon definida en la tabla 6, a fin de estandarizar la comparacién entre
elimpreso y el digital, con la cual se obtuvieron los siguientes resultados:

W Impresa (Dic 2019 - May2020) W Online (Dic 2020 - May 2021)

Remcin | 1100 — To%
Noticia |— 20.4%
Entrevists | ¥ o
Columma s on
Repartaje |on
Lot "7
Peril '

.. 0,0%
Cromica I 1,0%

G | 835

0.0% 10,0% 20,0% 30,00 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%

FIGURA 8. Géneros periodisticos de articulos seleccionados en edicion impresa y web de Rockdelux

En la figura 8 se aprecia que la resefia (de singles, discos, reediciones
y conciertos) fue priorizada por Rockdelux en sus contenidos impresos, ya
que 8 de cada 10 articulos (79,8 % del total) se elaboraron en este género
periodistico. Al transitar a la digitalizacion, este tipo de publicaciones se
mantuvo en el primer lugar con un 45,5 % del total de los articulos web.
Esta priorizacion responderia al fendmeno denominado «resefiismo», que,
como ya se ha mencionado previamente, pretende generar un impacto
sobre la audiencia mediante textos criticos pero breves, con un discurso
controversial (Varriale, 2012; Atton, 2009) y estrechamente vinculado a las
tendencias que propone la industria musical.
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FIGURA 9. Resefias tipicas en la edicién impresa y web de Rockdelux

Nota. Fuentes: Rockdelux y Rockdelux.com

Sin embargo, hubo menos resefias en Rockdelux.com en comparacion
con la edicién impresa, lo que provocd un considerable aumento en el
uso de otros géneros periodisticos dentro del contenido web. Este fue
el caso de las noticias, que en la revista representaron el 1,6 % del total
de articulos, pero que en el sitio en linea llegaron al 20,4 %; una clara
consecuencia de la digitalizacién, que exige tener contenidos actuales
y de periodicidad diaria (a diferencia de la revista, que mantenia una
periodicidad mensual y donde las noticias perdian vigencia rdpidamente).
Por ello, es correcto afirmar que las noticias le van ganando espacio
a las resenas. Otros géneros, como la entrevista, el reportaje y el perfil,
que requieren una mayor profundidad en su elaboracién, aumentaron
minimamente su proporcion en la plataforma digital de Rockdelux.

A partir del andlisis realizado hasta ese momento, se cruzaron diversos
datos para establecer las razones detras de algunas decisiones editoriales.
Por ejemplo, se visualizaron los géneros periodisticos mas utilizados
en las coberturas sobre artistas de musica urbana y reggaetdn, con los
siguientes resultados:
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B Impress (Dic 2010 - May 2020) = Web (Dic 2020 - May 2021)

Noticis | — 55,19
. 3
Lista | <5 5"
Ressiia P 42.8%

. 14
Reportaje ol ey 0,1%

Columna n“m
Critica ."-E_’g‘

0,0% S50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30.0% 350% 40,00 450%

FIGURA 10. Géneros periodisticos de coberturas sobre musica urbana y reggaetén en Rockdelux

Como se aprecia en la figura 10, en la edicion impresa la musica urbana
y el reggaetdn se cubrié principalmente con resefas (42,9 % del total
de contenidos en papel sobre estos estilos musicales) y listas (33,3 %).
No obstante, con la apariciéon del sitio web se abordé en mucho mayor
medida con noticias (35,1 %), lo que prueba que Rockdelux reorientd su
cobertura sobre estos géneros musicales de alta popularidad hacia una
perspectiva mas informativa y objetiva.

Ademas, en el cruce de datos entre géneros periodisticos y musicales
se evidencié que el «reseflismo» estuvo vinculado en gran medida a
los artistas de musica alternativa e indie; sobre todo en la edicion web,
donde el 36,8 % de resefas publicadas fueron sobre artistas alternativos
e independientes. Esta es una férmula que ya aplican medios digitales y
lideres en el periodismo musical, como Pitchfork y Consequence of Sound.
Por otro lado, tras la digitalizacién del medio hubo una notoria reduccion
delasresefias de rock, que pasaron de un 14,1 % del total de publicaciones
de este tipo a un 7,6 %. Con ello se constata que este género musical ha
dejado de tener preponderancia editorial en Rockdelux.
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FIGURA 11. Géneros musicales con mas coberturas en resefias publicadas en Rockdelux

Durante el andlisis de caracteristicas estrictamente editoriales, también
se reviso la extension de los textos en ambas plataformas y se determiné
(en promedio) el nimero de palabras y de caracteres con espacios de las
piezas:
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TABLA 11. Extension de texto en articulos publicados en edicion impresa y web de Rockdelux (en
promedio general)

Palabras 873 1181 +353%
(aracteres con espacio 5589 6970 +24,7 %

En general, con el proceso de digitalizacién y suscripciones en
Rockdelux, la extensién promedio de los textos publicados en la web
aumentaron en un 35 % en cuanto al nimero de palabras, y casi un 25
% en el numero de caracteres con espacio. A partir de alli se evalué la
dimensién de los articulos, segun los géneros periodisticos utilizados en
las coberturas:

TABLA 12. Extension de texto en articulos publicados en edicion impresa y web de Rockdelux (segin
géneros periodisticos, en promedio)

Columna 642 845 +31,6% 4129 4902 +18,7%
(ritica 953 921 -34% 5449 5470 +0,4%
(rénica - 759 - - 4482 -
Entrevista 1343 1829 +36,2% 8348 10523 +26,1%
Lista 616 2081 +237,8% 3646 12460  +241,7%
Noticia 210 528 +151,4% 1396 3144 +125,2%
Perfil 1643 1476 -10,2% 10950 8785 -19,8%
Reportaje 2184 1814 -16,9% 14692 10760 -26,8 %
Resefa 268 377 +40,7 % 1687 2208 +30,9 %

En la tabla 12, se aprecia que, en comparacién con la revista, la
extensiéon en numero de palabras de los articulos aumenté en Rockdelux.
com cuando se trataba de columnas (+31,6 %), entrevistas (+36,2 %),
resenas (+40,7 %), noticias (+151,4 %) y listas (+237,8 %). Queda claro que
la plataforma web permitio la publicacion de textos, titulares y subtitulos
con mayores dimensiones; sin embargo, los reportajes (-16,9 %), perfiles
(-10,2 %) y criticas (-3,4 %), que regularmente requieren de un mayor
espacio para su publicacién, redujeron su nimero de palabras en el sitio
web.
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Luego se hizo el mismo andlisis de extensién y dimension de los textos,
pero segun los géneros musicales que abordaban:

TABLA 13. Extensién de texto en articulos publicados en edicién impresa y web de Rockdelux (segun
géneros musicales, en promedio)

Alternativa / Indie 382 709 +856% 2400 4182 +73,6%
Banda sonora 354 604 +70,6 % 2220 3657 +64,7 %
Ef’a’ff:coes"aﬁ"'a I a1 m +4% 872 7468 +1600%
Cantautor/a 361 670 +4856% 2372 3930  +657%
(lsica / Opera 289 394 +36,3 % 1875 2417 +28,9%
Country 27 795 +2502% 1456 4668  +220,6%
Sjgreémca IDancel 30 676  +770% 2408 4018 +669%
Folk / Americana 360 750 +1083% 2241 M74 +996%
Hip hop / Rap 280 845 +1924% 1642 4920  +199,6%
Jazz 280 1191 +3121% 1841 7169 +289,4%
Latino 385 1632 +3239% 2334 9551  +309,2%
Metal 215 566 +1633% 1341 3343 +1493%
Pop 380 937 +1466% 2382 5530 +132,2%
R&B / Soul / Blues 313 845 +1700% 1948 5034  +158,4%
Reggae 168 891  +4304% 1034 5291  +4117%
Rock 360 665  4847% 2260 3938  +742%
Urbano / Reggaetdn 364 1159  +2184% 2228 6569  +194,8%
World Music 364 593 462,9% 2298 3567  +552%
N.D. 926 882 -48% 5995 5198 -133%

En el cruce de datos entre extensién de texto y géneros musicales,
en promedio todas las piezas periodisticas mostraron un incremento de
dimensiones en Rockdelux.com. En tanto, los articulos web sobre musica
urbana y reggaetoén (+218,4 %), musica latina (+323,9 %), jazz (+312,1 %),
hip hopy rap (+192,4 %), country (+250,2 %) y cancién espafiola o flamenco
(+172,4 %) registraron el mayor aumento en cuanto a nimero de palabras.
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Conclusiones

Desde que la musica se volvié noticiable, cuando las gacetas del
siglo XVIIl empezaron a reportar la actualidad de la escena europea, el
periodismo musical se fue consolidando como la principal herramienta
informativa sobre el devenir de los artistas, la evolucion constante de
los géneros musicales, y la repercusion de la musica en los diferentes
entornos sociales. Este proceso ocurrid, en mayor medida, a lo largo del
siglo XX. Pero el nuevo milenio llegd con un enorme desafio para este tipo
de cobertura: la digitalizacién de los contenidos y la transicion del papel a
las pantallas de nuestros ordenadores y moviles.

Pese a ello, el panorama actual del periodismo musical no ha
sido estudiado a profundidad en el ambito académico, por lo que el
presente estudio buscé brindar una primera aproximacion a las nuevas
caracteristicas de este ejercicio periodistico y a las herramientas que han
desarrollado los medios especializados, a fin de garantizar su sostenibilidad
editorial y econémica en la era de Internet. Una de esas herramientas ha
sido laimplementacién de muros de pago o paywalls para que los usuarios
puedan acceder a los contenidos web de forma exclusiva.

Como se ha visto a lo largo de esta investigacion, es lo que sucedié
con la revista espafiola Rockdelux, que cerré su emblematica edicion
impresa en mayo de 2020, y seis meses después regresé convertida en
una plataforma online con un sistema de suscripciones digitales. De este
modo, sus lectores tienen actualmente un acceso gratuito y limitado a
tres articulos por mes, aunque luego deben adquirir un plan mensual (€
4 al mes) o anual (€ 40 al afno) para seguir leyendo los articulos en linea".
También se ha mostrado que Rockdelux es un medio de referencia para la
prensa musical de Iberoamérica y en idioma castellano, ademds de una
de las pocas publicaciones especializadas que ha iniciado su proceso de
digitalizaciéon con paywalls, razén por la cual se eligié como objeto de
estudio.

El objetivo principal era analizar el impacto de la implementacién de
estos muros de pago y de la transicién hacia lo digital en la elaboracion de
los contenidos periodisticos, asi como definir los rasgos mas distintivos de
las nuevas coberturas sobre musica. Ademas, se plante6 desarrollar una
metodologia ad hoc para estudiar el periodismo musical en linea, ya que no
se encontré una tan especifica en la bibliografia consultada. Se emprendio
entonces un analisis comparativo entre las Ultimas publicaciones de la
edicién impresa de Rockdelux (de diciembre de 2019 a mayo de 2020) y los

17 Este sistema de muro de pago se ha denominado «poroso» (o metered, en inglés).
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primeros textos del renovado sitio web Rockdelux.com (de diciembre de
2020 a mayo de 2021). La muestra seleccionada incluy6 un total de 1355
articulos publicados en los dos semestres en investigacion's.

Asisedeterminé que, trasel procesodedigitalizacién eimplementacién
de suscripciones, Rockdelux aumenté ligeramente la proporcidon de sus
articulos sobre musica: del 68,3 % del total de contenidos en la edicién
impresa pasé al 73,8 % del total publicado en el sitio web. Este aspecto es
interesante, ya que este incremento de textos musicales ocurrié a pesar
de que en Rockdelux.com se incluyé una nueva seccién sobre tendencias
en redes sociales y temas de actualidad digital*®. Por ello, se puede afirmar
que lamusica se mantuvo como el eje central de la cobertura especializada
en el medio.

Esa cobertura online, ademas, manifestd un énfasis creciente en la
musica actual y de mayor consumo en las plataformas digitales. Esto
ultimo se corroboré tras estudiar las caracteristicas de los 1612 artistas
identificados en los articulos seleccionados para la investigacion.
Solistas como C. Tangana, Rosalia, Bad Bunny y agrupaciones como BTS
registraron un notable aumento en sus coberturas para Rockdelux.com,
en comparaciéon con las que tuvieron en la edicién impresa (es preciso
mencionar que el numero de coberturas web sobre C. Tangana se
incrementé en un 650 %).

La digitalizacién de Rockdelux, pues, trajo consigo una apuesta editorial
por la informacion sobre fendmenos recientes de la musica popular
(como el reggaetdn, el hip hop, el rap y el K-pop), con la aparente finalidad
de llegar a un publico mucho mas joven, diversificado y acostumbrado a
las suscripciones de contenidos en linea?®. De hecho, segun estadisticas
recientes de Spotify, el 52 % de las personas de entre 18 y 29 afios de
edad escuchan preferentemente el reggaeton; mientras que Espana se
ha convertido en el tercer pais del mundo que mas consume este estilo
musical, después de Estados Unidos y México (Carrillo de Albornoz, 2022).

Ademas, la priorizacién editorial sobre determinados géneros
musicales se reflejé en el siguiente dato: si bien los articulos sobre musica

18 Como se ha mencionado a lo largo de la investigacién, los dos periodos de estudio
fueron elegidos porque no coincidian con la temporada de festivales e incluian coberturas
periodisticas regulares.

19Rockdelux.com credé una nueva seccion llamada «Lifestyle», donde se incluyen
articulos sobre deportes, moda, videojuegos, gastronomia, virales de Internet y contenido
patrocinado.

20 En su documento de presentacion comercial (o media kit) de 2016, Rockdelux perfil6 a su
lector como una persona de sexo masculino (83 %) y de entre 35 y 44 afios (54 %). Asimismo,
segun sus proyecciones, el 85 % de su audiencia tenia un teléfono moévil o smartphone 'y el
80 % contaba con un ordenador portatil.
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alternativa e indie fueron los principales y mayoritarios en la web (32,8
% del total), las publicaciones sobre musica urbana, reggaetén, hip hop
y rap casi se duplicaron respecto a la ediciéon impresa. En contraparte, la
cobertura en linea sobre el rock se redujo de 13,6 % (en la revista) a un 8,4
% (en la edicion web); algo que se condice con la decreciente popularidad
de este estilo musical entre los jéovenes?'.

En cuanto a los géneros periodisticos utilizados, las resefas
encabezaron las preferencias editoriales de publicacion: casi la mitad
de todos los articulos publicados en Rockdelux.com (45,5 %) fueron
revisiones de discos, singles, reediciones de albumes y conciertos. Esto
no es exclusivo de Rockdelux, sino que es una tendencia a la que se ha
denominado «resenismo», propia de otros medios especializados y
globales como Pitchfork, que ven en la resefia una oportunidad para atraer
audiencias a partir de textos criticos, breves y controversiales. En tanto,
las noticias aumentaron considerablemente en la web (de 1,6 % a 20,4
%), como era previsible en una plataforma que requiere de publicaciones
inmediatas, puntuales y con una periodicidad diaria.

Respecto a la extensidn de los articulos, se encontré que los textos de
laweb crecieron, en promedio, un 35 % en el nimero de palabras. El mayor
aumento se registrd en las listas musicales, noticias, resefias, entrevistas
y columnas; mientras que los reportajes, perfiles y criticas fueron mas
reducidas en comparacion con la edicién impresa. Asimismo, los articulos
de Rockdelux.com dedicados a la musica urbana, el reggaetén, la musica
latina, el hip hop y el rap también aumentaron en tamafo; lo que volvié
a confirmar que existe una nueva mirada editorial sobre estos géneros
musicales.

Tras culminar la evaluacion comparativa entre la revista impresa y
la nueva Rockdelux en linea, se cumplieron los objetivos propuestos
para la investigacion y se confirmé la hipdtesis del presente estudio: la
implementacion de suscripciones digitales si tuvo un impacto directo en
la elaboracién de los contenidos y en la cobertura periodistica del medio,
ya que se priorizaron estilos musicales que son muy populares entre el
publico mas joven y que marcan tendencia en redes sociales (musica
urbana, reggaeton, hip hop, etc.). A este rasgo de la nueva cobertura, se
suma la inclusién de un mayor niumero de noticias y resenas, los cuales
resultan en textos mas breves e inmediatos que los reportajes o perfiles.

21En los ultimos afios, diversos actores de la industria discografica mundial han sostenido
un debate sobre la posible «muerte» del rock como género musical masivo y popular.
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Como ya se ha mencionado, esta es una primera aproximacion a la
situacion del periodismo musical en linea y propio del siglo XXI. No
obstante, con los cuadros metodolégicos elaborados para este estudio,
sin precedentes en el &mbito académico y desarrollados exclusivamente
para analizar este tipo de medios de comunicacién, se pueden recopilar
incontables datos y realizar nuevos cruces de variables. Asi se pueden
abrir las puertas a nuevas investigaciones a futuro; pero no solo en el
ambito del periodismo musical, sino también en contextos mas amplios
del periodismo cultural.

Conalgunos cambios de variables, los cuadros desarrollados se pueden
utilizar para el analisis de publicaciones sobre cine, teatro y otras artes
escénicas, puesto que comparten el mismo norte y los mismos desafios.
De hecho, en los ultimos afos la propia Rockdelux se ha definido como
«una revista de culturay estilo de vida» (Rockdelux, 2016), ademas de tener
a la musica como eje central de su cobertura. Quizas esa diversificacion
de contenidos y la amplitud editorial frente a la cultura sea la mayor
oportunidad, en el largo plazo, para la prensa musical, que hoy tiene en la
digitalizacién y en las suscripciones de pago una nueva herramienta para
garantizar su sostenibilidad financiera en el tiempo.
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