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RESUMEN

Este articulo analiza los elementos peritextuales elabo-
rados por diferentes editoriales en la difusién de cinco
libros politicos asociados a la derecha radical latinoa-
mericana: La fatal ignorancia. La anorexia cultural de
la derecha frente al avance ideolégico progresista, de
Axel Kaiser; El libro negro de la nueva izquierda. Ideolo-
gia de género o subversién cultural, de Nicolads Marquez
y Agustin Laje; Cémo hablar con un progre. Por qué
en lugar de hacerla desaparecer, la socialdemocracia
incrementa la pobreza, de Gloria Alvarez Cross; Cémo
derrotar al neoprogresismo. Una batalla politica, de Al-
varo Zicarelli; y La batalla cultural: Reflexiones criticas
para una Nueva Derecha, de Agustin Laje. A través de
un andlisis de las estrategias discursivas elaboradas en
las contraportadas, y en la eleccién de los prologuistas,
se determina el grado de implicacién de cada editorial
en la acumulaciéon de capital cultural y simbélico de los
autores mencionados, asi como en la legitimaciéon de
los discursos elaborados por estos. Aunque se iden-
tificaron diferentes tipos de estrategias utilizadas por
Unién Editorial, Grupo Unién, Deusto, Sudamericana y
Harper Collins, queda en evidencia que estas editoriales
reprodujeron la comparacién por contraste, la cual fue
planteada por los autores, para posicionar a la derecha,
en todos sus espectros, como defensora de la indivi-
dualidad y el desarrollo de la sociedad; mientras que la
izquierda, en todos sus espectros, era senalada como
perjudicial para la nacién, por lo que debia ser comba-
tida y derrotada. De esta forma, las editoriales promo-
vieron y legitimaron, algunas de forma mas directa que
otras, un discurso radical de derecha en un contexto en
el que se registra un incremento en el consumo de los
libros politicos de esta tendencia.

Palabras claves: Industria editorial; Derecha radical en
Ameérica Latina; Libros politicos; Analisis del discurso;
Analisis paratextual, Libros y derecha radical.

ABSTRACT

This article analyzes the peritext elements crafted by
different publishers in the dissemination of five political
books associated with the Latin American radical right:
La fatal ignorancia. La anorexia cultural de la derecha
frente al avance ideolégico progresista by Axel Kaiser,
El libro negro de la nueva izquierda. Ideologia de géne-
ro o subversién cultural by Nicolds Marquez and Agustin
Laje, Como hablar con un progre. Por qué en lugar de
hacerla desaparecer, la socialdemocracia incrementa
la pobreza by Gloria Alvarez Cross, Cémo derrotar al
neoprogresismo. Una batalla politica by Alvaro Zicare-
[li, and La batalla cultural: Reflexiones criticas para una
Nueva Derecha by Agustin Laje. Through an analysis of
the discursive strategies developed in the back covers,
and in the selection of the prologue writers, the level of
involvement of each publisher in the accumulation of
cultural and symbolic capital of the mentioned authors
is determined, as well as in the legitimization of the dis-
courses elaborated by them. Although different types of
strategies used by Unién Editorial, Grupo Unién, Deus-
to, Sudamericana, and Harper Collins were identified, it
is evident that these publishers reproduced the strategy
comparison by contrast, which was used by the authors,
to position the right, in all its spectrums, as a defender
of individuality and the development of society; whi-
le the left, in all its spectrums, is portrayed as harmful
to the nation and thus should be fought and defeated.
In this way, the publishers promoted and legitimated,
some more directly than others, a radical right discourse
in a context where there is an increase in the consump-
tion of political books of this trend.

Keywords: Publishing Industry; Radical Right in Latin
America; Political Books; Discourse Analysis; Paratext
Analysis; Books and Radical Right.
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1. Introduccion

Desde la masificacion de la imprenta, la produccion
de libros politicos ha sido una constante en la socie-
dad lectora. Estos se diferencian de la produccion li-
teraria porque su objetivo consiste en legitimar una
ideologia y establecer las bases de un orden politico
(Le Bart, 2012). Dicho fenémeno se ha caracterizado
en las Gltimas décadas por una individualizacién del
libro politico (Lejeune, 2010), en el cual el autor ela-
bora un discurso donde se erige como sujeto central
de una ideologia, como representacion de un pensa-
miento. La nocién colectiva de un partido o de un
movimiento que articule y ejemplifique un ideario es
mas escasa en nuestra actualidad. Aun asi existen di-
ferentes tipologias de libros politicos, las cuales se di-
ferencian dependiendo del rol de sus autores y de los
objetivos de sus publicaciones. En nuestro caso, dado
que analizaremos el rol de las editoriales, optamos
por una tipologia amplia. Por lo que consideraremos
como libros politicos a aquellas publicaciones cuyo
objetivo es “existir en el campo politico” (Le Bart,
2012, p. 112).

En América latina la individualizacion del li-
bro politico moderno también se ha replicado y su
produccion se ha incrementado gracias a la aparicion
de diferentes agentes que, sin pertenecer a un movi-
miento politico o identificarse como tales, han aumen-
tado la produccion de estos libros. Pero la particulari-
dad de los altimos anos no solo se debe al incremento
de las publicaciones, las cuales pueden verse reflejadas
en las cifras de ventas de las diferentes ferias del libro,
sino al éxito comercial que muchas de ellas obtienen.
Otra caracteristica que comparten tales libros es que
reivindican una filiaciéon ideolégica de derecha, por
lo que en términos editoriales podemos hablar de best
sellers politicos de derecha (Saferstein, 2024). Esta mo-
dificaciéon del campo de produccién editorial conlleva
consigo una alteracién en los actores que participan
en la produccién y difusion editorial, llegando incluso
a incluir a nuevos agentes que no formaban parte de
este campo, o que tenian roles muy marginales, en la
construccion de los elementos paratextuales del libro
—como el prélogo, la contraportada, la presentacion
o la promocién de la obra—.

Sin embargo, al ser el libro un bien de do-
ble valor, simbolico y econémico (Bourdieu, 1971 y
1992), los agentes que participan en su elaboracién
encuentran una legitimacion a través del capital sim-

boélico que otorga el éxito comercial de un libro. Este
capital simbolico es especialmente importante en el
campo cultural debido a que este es el espacio de dis-
puta de la derecha actual, por lo que nos centraremos
principalmente en ¢l. En el campo intelectual su valor
es menor, aunque Saferstein anota que los autores de
derecha radical son presentados como “académicos”
en algunas think tanks liberales (2023, p. 139). En el
campo editorial, esta claro que dichos autores son
considerados bienes de alto valor debido a su presen-
cia mediatica en las redes digitales, ya que esto podria
asegurarles un éxito comercial. Cuando se da el caso
de best sellers politicos se crea un incentivo econéomi-
co que alienta la venta de mas libros de este espectro
ideolobgico. Ello crea un ecosistema en el que los auto-
res y los agentes asociados a estos libros obtienen una
mayor visibilizacién como consecuencia de la difusion
editorial'. Esta exposicion social en circulos culturales
y literarios, pero también mediatica en espacios tra-
dicionales de prensa o en redes sociales, contribuye al
aumento de la notoriedad de dichos autores y agentes,
acrecentando su capital de visibilidad (Heinich, 2012).
De tal forma, la promocién de un libro —y mas la de
un libro politico— pone en escena la participacion de
diversos actores que confluyen en un espacio de socia-
lizacién que sirve como intercambio simbolico y en
muchos casos determina su éxito. Entonces, cada acto
relacionado con la difusiéon de un libro politico esta
directa o indirectamente relacionado con la legitima-
cion de la ideologia que contiene el texto.

Las particularidades que ha ido adoptando la
derecha radical en la region en los dltimos anos han
sido desarrolladas también por Bohoslavsky y Broque-
tas (2019), Cannon y Rangel (2020), Stefanoni (2021)
y Seman (2023). Por su parte, Bolcatto y Souroujon
(2020) y Coto Giménez (2021) se han centrado en es-
tudiar a las figuras mas relevantes, entre las cuales se
encuentran los autores estudiados de nuestro corpus.
Respecto a la relacion entre la derecha radical y el
mundo editorial, los trabajos centrales son los de Sa-
ferstein y Stefanoni (2023) y Saferstein (2024). El pre-
sente articulo pretende contribuir a estas discusiones,
pero poniendo el énfasis en el rol de las editoriales.
Por ello, nuestro objetivo es analizar el papel que es-
tas tuvieron en la legitimacion de libros asociados a la
derecha radical latinoamericana y a sus autores. Esto
se realizara a través de un analisis peritextual, ya que
estos elementos son determinados, autorizados, pu-
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blicados y difundidos por las editoriales. Este trabajo
busca asi interrogar el rol de las editoriales en la nor-
malizacion del discurso radical en el campo cultural.

De acuerdo con Genette (1987), el paratexto
esta compuesto por todos aquellos componentes que
no forman parte del texto creado por el autor pero
que lo preceden y acompanan para revestirlo, siendo
parte constituyente de la imagen autoral. El tedrico
francés lo divide en dos tipos: el peritexto y el epitex-
to. El primero esta compuesto por todos los elemen-
tos que acompanan fisicamente al texto para crear
conjuntamente el libro que recibira el lector: la ilus-
tracion en la portada, el disefio caracteristico de una
editorial, los comentarios en la contraportada, el pro-
logo, el epilogo, los comentarios a pie de pagina, entre
otros. El segundo esta compuesto por los elementos
que no acompanan fisicamente al texto pero que son
relevantes en la concepcion que se hace el lector sobre
el libro y el autor: resefas, recomendaciones de otros
autores o criticos, entrevistas, publicidad editorial, en-
tre otros. Si bien es cierto que los componentes pa-
ratextuales pueden ser excepcionalmente concebidos
con ayuda de los autores, estos no forman parte del
texto de la obra en si y reflejan mas bien la estrate-
gia editorial para seducir al potencial lector. Por ello,
examinaremos los componentes peritextuales como la
contraportada, los elementos visuales y escritos que
aparecen en la portada, asi como el prologo que in-
troduce al libro y al autor. Gracias a este enfoque po-
dremos conocer cuales son las estrategias discursivas
(Laborde-Milaa y Paveau, 2003) que usan las editoria-
les para articular el discurso elaborado por los autores
asociados a una derecha radical. Respecto al epitexto,
este sera empleado principalmente para establecer el
espectro ideologico del autor. Los actores que parti-
cipan en su difusion y en su presentacion permitiran
definir las afinidades ideolégicas del autor y del libro,
y determinar de tal forma su pertenencia al espectro
de la derecha radical. Por eso, el epitexto servira tam-
bién como un criterio de selecciéon para determinar
los libros que seran analizados en este articulo. Otro
criterio esencial sera la autodefinicion ideoldgica que
cada autor haga de si mismo, lo cual nos permitira
clasificar los libros estudiados como asociados a la de-
recha radical.

En cuanto a la definicién que este estudio uti-
lizara para hablar de una derecha radical, tomaremos
en cuenta la propuesta de Mudde (2019), quien la ca-

racteriza a través de dos elementos distinguibles: ser
reformista e iliberal. A diferencia de la extrema dere-
cha, los derechistas radicales aceptan los mecanismos
democraticos de acceso al poder, con el objetivo de
realizar reformas radicales en el Estado y de recortar
derechos liberales a las minorias, esto basado en prin-
cipios autoritarios, religiosos o étnicos. Esta diferen-
cia entre la extrema derecha y la derecha radical sera
esencialmente importante en el mundo editorial, ya
que la difusion de una ideologia no extremista autoriza
una mayor implicacién en la promocion del libro poli-
tico. En tal sentido, la funcion de la extrema derecha
es ampliar la nociéon de lo aceptable en la discusion
publica a través del miedo, insistiendo por ejemplo en
la existencia de ganar la batalla cultural al interior de la
sociedad. Nocion que también sera enarbolada por la
derecha radical en sus publicaciones, “este concepto
[la batalla cultural] o alusiones a su contenido aparecen
de manera transversal” (Saferstein, 2024, p. 4), nor-
malizando asi un discurso de confrontacién constante
y necesaria.

Al ser la extrema derecha una ideologia tan
disruptiva que desconoce incluso las bases de la de-
mocracia, el discurso de la derecha radical se vuelve
tolerable en la sociedad, lo que explica también que
sus publicaciones puedan convertirse en best sellers. La
normalizaciéon de un discurso extremo en América
Latina en los altimos afios ha hecho que la radicali-
dad en los discursos esté cada mas presente, lo que tie-
ne como consecuencia que se le dé un caracter ordi-
nario. Teniendo en cuenta estas consideraciones que
explican la normalizacion de la derecha radical en la
sociedad actual y en el mundo editorial, podremos en-
tender de forma mas clara las estrategias editoriales
para su difusion.

2. Justificacion de los objetos de estudio

En cuanto a los libros seleccionados, hemos optado
por analizar cinco publicaciones: La fatal ignorancia.
La anorexia cultural de la derecha frente al avance ideoldgi-
co progresista, de Axel Kaiser, publicado por Unién
Editorial en 2014%; El libro negro de la nueva izquierda.
Ideologia de género o subversion cultural, de Nicolas Mar-
quez y Agustin Laje, publicado por Grupo Unién en
2016; Como hablar con un progre. Por qué en lugar de ha-
cerla desaparecer; la socialdemocracia incrementa la pobreza,
de Gloria Alvarez Cross, publicado por Deusto en
2017; Cémo derrotar al neoprogresismo. Una batalla politi-
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¢a, de Alvaro Zicarelli, publicado por Sudamericana
en 2022;y La batalla cultural. Reflexiones criticas para una
Nueva Derecha, de Agustin Laje, publicado por Har-
per Collins en 2022. Respecto a las editoriales, tan-
to Union Editorial como su filial argentina Grupo
Unién son de capital espafiol; Deusto pertenece al
Grupo Planeta y es de capital transnacional; Suda-
mericana, a Penguin Random House y es de capital
transnacional también; finalmente, Harper Collins
es de capital estadounidense e inglés. Los elementos
peritextuales que se analizaran en este articulo per-
tenecen, en todos los titulos, a las primeras ediciones,
salvo en el caso de Kaiser.

En cuanto al primer libro, La anorexia cultu-
ral de la derecha frente al avance ideoldgico progresista, el
elemento epitextual que nos permite afiliarlo a una
ideologia de derecha radical es la presentacién que
hizo de él el candidato presidencial chileno radical
José Antonio Kast. En ella, introduce al autor como
“el gran Axel Kaiser [...] alguien que ha ido marcan-
do la pauta en la defensa de las ideas” (Kast, 2020).
Del mismo modo, el entonces candidato presidencial
argentino Javier Milei ha recomendado en multiples
ocasiones el libro de Kaiser (Milei, 2022) y lo consi-
dera “un verdadero gigante de las ideas de libertad”
(Ex-Ante, 2023). En cuanto al libro de Marquez y
Laje, este también fue promovido con entusiasmo
por Kast en sus redes sociales (Kast, 2018) y ambos
personajes compartieron un palco junto a Santiago
Abascal, lider del partido de derecha radical Vox de
Espana, en la juramentaciéon de Javier Milei como
presidente de Argentina (Macias, 2023). En la foto
publica también se observa a Alejandro Chafuen,
prologuista del libro de Kaiser. En cuanto al libro
de Gloria Alvarez Cross, la politéloga guatemalteca
ha acompanado en diferentes oportunidades a Milei
en eventos libertarios a lo largo de América Latina
(Yahoo News, 2023), ademas es coautora de £/ enga-
flo populista junto a Kaiser, publicado por Deusto en
2016; asimismo, es simpatizante del Partido Novo de
Brasil, el cual fue aliado politico del expresidente Jair
Bolsonaro durante su mandato. El cuarto libro, el de
Alvaro Zicarelli, tiene un prélogo de Agustin Laje y
ha sido presentado en varias ciudades de Argentina
por diferentes militantes libertarios como Ramiro
Marra® y Patricia Soprano®. Ademas, Zicarelli fue
asesor en asuntos internacionales de Javier Milei,
por lo que también fue difundido por el ahora pre-

sidente argentino (Federalismo y Libertad, 2022). El
ultimo libro, escrito en solitario por Agustin Laje, fue
presentado en la Feria del Libro de Buenos Aires por
Milei y no solo cuenta con el soporte de sus antiguos
aliados ideolégicos, sino que también ha sumado a
nuevos actores de la region como al alcalde de Lima,
Rafael Lépez Aliaga, quien lo condecoré (Munici-
palidad de Lima, 2023). Estos elementos nos revelan
asi que la difusion y el posicionamiento ideologico
de los libros mencionados estan estrechamente liga-
dos a actores que tienen un rol capital en la difusién
de la derecha radical en América Latina.

Respecto al grado de implicacién ideologica
que existe entre las editoriales y los libros comenta-
dos, conviene dividir en dos grupos a las editoriales
para identificar de forma mas clara como estas ope-
ran ante los libros politicos de derecha radical. En un
primer grupo podemos encontrar a Union Editorial,
Grupo Union y Harper Collins, quienes se posicionan
abiertamente como defensoras de valores liberales y
conservadores, por lo que cuentan con un amplio ca-
talogo que refleja estas preferencias. En el segundo
grupo encontramos a Deusto y Sudamericana, quie-
nes ofrecen un catalogo variado de libros politicos y
funcionan con una logica comercial mas marcada en
la cual el interés primordial es la rentabilidad de las
publicaciones. Esta diferenciacion se hard notoria en
los elementos peritextuales de los libros mencionados,
en el primer caso habra una implicaciéon mas direc-
ta mientras que en el segundo se realizard mediante
mecanismos mas sutiles, pero sin dejar de reforzar las
ideas centrales de los autores pues esto podria desin-
centivar la adquisiciéon de los libros. Ademas, dado
que la tendencia actual de las grandes editoriales es
promover personalidades mediaticas, ya sea en me-
dios tradicionales o en redes digitales para asegurar
el éxito de venta de sus libros, seria contraproducente
establecer un peritexto poco auspicioso; “el mercado
editorial aglomera estos actores y se nutre de sus re-
des, favoreciendo intervenciones intelectuales y politi-
cas rentables en términos comerciales y potentes en su
capacidad de promocion” (Saferstein, 2023, p. 139).
Aunque por diferentes motivos, ambos grupos em-
plean peritextos que promocionan el discurso de de-
recha radical, normalizando su presencia en el campo
cultural. El siguiente analisis busca identificar en qué
medida se da esta implicacion editorial y bajo qué es-
trategias discursivas.
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3. Analisis peritextual de los libros y de las
estrategias de difusion de las editoriales

El primer elemento peritextual de La fatal ignorancia. La
anorexia cultural de la derecha frente al avance ideoldgico pro-
gresista es la construccion de la portada, elaborada por
Uniéon Editorial (véase imagen 1). La ilustracion que
presenta el libro es el de un cerebro que esta siendo in-
yectado por decenas de jeringas con un liquido desco-
nocido, lo que le da un intenso color rojo artificial. Esta
imagen sugiere un estado de alteracion de la mente por
un agente externo peligroso. Dado que la imagen es un
complemento del titulo y el subtitulo del libro, se deja
suponer que las jeringas representan la penetracion
ideolégica progresista, mientras que el cerebro altera-
do vendria a ser el estado de fatal ignorancia en el que
se encuentra debido a la inaccién de la derecha. En
tal sentido, la derecha se presenta como una victima
del pensamiento progresista, el cual es asociado a una
ideologia de izquierda, pero a la vez se deja suponer
que este no es un estado permanente, ya que solo basta
que la derecha abandone su estado de anorexia para
contrarrestar el avance del progresismo. Otro elemen-
to destacable en la portada es la presencia de la Fun-
dacion para el Progreso, think tank al que pertenece el
autor, que se caracteriza por difundir entusiastamente
a pensadores de derecha, entre los cuales también se
encuentran derechistas radicales.

Imagen 1.

Portada y contraportada de La fatal ignorancia. La ano-
rexia cultural de la derecha frente al avance ideoldgico progre-
sista (Union Editorial, 2014).

Axel Kaiser

LA FATAL
IGNORANCIA

LA ANOREXIA CULTURAL DE LA DERECHA
FRENTE AL AVANCE IDEOLGGICO PROGRESISTA

|
N\
o ',‘/'

. i
[
Unién Editorial PROGRESO H

La contraportada, por su parte, ofrece un resu-
men sin firma del libro, lo que reflejaria la postura de
la editorial frente al texto de Kaiser (véase imagen 1).
En ella, el discurso esta centrado en dos argumentos:
la derrota politica de la derecha chilena en los ulti-
mos anos y el surgimiento de una nueva izquierda que
conquista espacios de poder. Se establece un contraste
entre derecha e izquierda a través de una estrategia
discursiva de comparacion (Laborde-Milaa y Paveau,
2003), identificando cualidades inherentes a cada una
de ellas tanto en aspectos econémicos, sociales como
politicos. Por una parte, se menciona la superioridad
del modelo econémico de la derecha chilena que con-
trasta con la inferioridad del “estatismo redistributi-
vo” (Unién Editorial, 2014)° de la izquierda. Por otro,
se critica la torpeza de la derecha en la “evolucion
social del pais”, mientras que se reconoce que existe
una “‘reizquierdizacion’ del escenario” social de Chi-
le, al que se presenta como negativo. Finalmente, en
el aspecto politico se afirma que para ganar la batalla
politica es necesario primero conquistar la “lucha por
la cultura y las ideas”; de tal forma, la derecha es “cul-
turalmente anoréxica y avergonzada”. La izquierda
sin embargo lleva un “progresivo avance”, lo cual es
considerado como un camino al “clasico subdesarro-
llo latinoamericano”. La contraportada muestra asi
una postura clara de la editorial frente a las nociones
de derecha e izquierda, el no uso de citaciones del li-
bro o comentarios de otros autores evidenciaria una
compatibilidad ideoldgica entre la editorial y el autor
del libro. Ademas, se emplea la estrategia discursiva
de intensificacion, la cual se caracteriza por enarbolar
lo positivo de la publicacién o del autor (Laborde-Mi-
laa y Paveau, 2003), situando al libro como “original
y polémico” y senalando también un juicio de valor
positivo sobre él, permitiendo asi legitimar su discurso
y al autor.

Otros dos argumentos importantes que usa la
editorial para describir el libro y distinguirlo es califi-
carlo de “politicamente incorrecto” (Union Editorial,
2014) e informar sobre la existencia de una batalla
politica. El uso de ambas nociones supone situar La fa-
tal ignorancia en un escenario politico-social especifico.
La utilizacién del primero responde a la populariza-
cion del término en sectores ligados a la derecha para
denunciar que existe una censura contra la libertad
de expresion por parte de la izquierda. Sin embargo,
como lo muestra Dan Moller (2016), tanto los sectores
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que se identifican de izquierda como de derecha reali-
zan una modificacién consciente del lenguaje, es decir
articulan un discurso politicamente correcto al momento
de expresar sus ideas. La diferencia radica en que
mientras que la izquierda evita un discurso que vul-
nere o excluya a sectores historicamente marginados,
la derecha lo emplea casi exclusivamente al referirse a
sucesos belicistas o de violencia que buscan quitarles
la responsabilidad a los autores directos o indirectos
del suceso (Moller, 2016). Por ello, existe un discurso
politicamente incorrecto tanto en la derecha como en la
izquierda. La adjudicacion al libro de Kaiser de un
“tono politicamente incorrecto” como estrategia dis-
cursiva muestra entonces el tipo de lector que busca
esta publicacién y el sector ideolégico al que se diri-
ge. Respecto a la batalla politica, esta proviene de la
propuesta gramsciana de “batalla de ideas” (Gramsci,
1981). S1 bien es cierto que en ella se reconoce que
existe un conflicto constante entre las diferentes ideo-
logias imperantes en una sociedad, en el campo cul-
tural latinoamericano esta batalla de ideas caracteriza
a la derecha como una defensora de valores mora-
les o religiosos ligados a la cristiandad (Smith y Boas,
2023). Su mencién en la contraportada supone en-
tonces no solo una respuesta al auge de las ideas de
izquierda en la sociedad chilena, sino una postura de
la que deberia ser la respuesta: la confrontacion direc-
ta. La editorial toma parte de la premisa de Kaiser y
considera también que la confrontacién no solo debe
ser con los representantes de la izquierda, sino con un
sector de la derecha que evita tomar la misma postura
combativa que ellos.

El otro elemento peritextual presente en el li-
bro de Kaiser es el texto de presentacién de Alejandro
Chafuen, director ejecutivo de Atlas Network, una
think tank estadounidense que promueve y financia
actividades de grupos libertarios en América Latina.
Chafuen es autor también de Raices cristianas de la eco-
nomia de libre mercado y ha expresado en multiples oca-
slones su simpatia por el golpe de Estado en Argenti-
na llevado a cabo por la Junta Militar en 1976 (Pagina
12, 2020). La eleccién de Chafuen responderia a una
estrategia editorial pero también a un consentimiento
del autor, su presencia legitima el discurso de Kaiser,
pero ademas predetermina la lectura del libro, ya que
la precede. Una estrategia discursiva importante de su
presentacion es la comparacion por contraste, pues ¢él
considera que existe una falta de libertad como con-

secuencia del impetu igualitario en el que vive la so-
ciedad chilena. “El gran tema en Chile dej6 de ser la
libertad y comenzo a ser el de la equidad” (Chafuen,
2014, p. 15). Ambas nociones son presentadas como
contradictorias y, entre ellas, el prologuista pide elegir
el de la libertad.

Asimismo, encontramos una referencia patri-
monial (Laborde-Milaa y Paveau, 2003), la cual con-
siste en hacer uso de referencias canénicas para resal-
tar el valor de una obra. Chafuen decide asi citar la
Biblia para otorgarle mayor valor al libro, “la voz de
Axel [Kaiser] no qued6 haciendo eco en el desierto
como la del profeta Isaias citada por el Bautista (Lu-
cas 3-4)” (2014, p. 15). La religioén se presenta como
una estrategia validante para determinar el éxito
de un libro politico, por lo que Chafuen apela a la
cristiandad de un importante sector de la poblacion
para anunciar que este libro esta dirigido a ellos. A
través de una religién en comun se crea la sensacion
de pertenencia a un mismo espacio ideologico, el cual
necesita unificarse mediante una postura politica que
tenga como uno de sus guias a Kaiser. De esta forma,
el peritexto de La fatal ignorancia provee varios indicios
que contribuyen a situar al libro como perteneciente
a una derecha radical, elementos que fueron resalta-
dos y reforzados por Unién Editorial en las diferentes
partes que componen el libro.

Respecto a El libro negro de la nueva 1zquierda.
Ideologia de género o subversion cultural de Nicolas Marquez
y Agustin Laje, editado por Grupo Unién en 2016, se
requiere hacer una precision antes de abordar el ana-
lisis paratextual. Grupo Unién es la filial argentina de
Union Editorial, la cual es de origen espanol. Ambas
promueven el pensamiento liberal en sus publicacio-
nes, sin embargo, en el caso de Argentina, hay un es-
pecial interés por publicar autores libertarios. Debi-
do a sus afinidades i1deologicas, investigadores como
Goldentul y Saferstein (2020) se refieren a estas edi-
toriales simplemente como Unién. En conformidad
con la naturaleza de nuestro analisis, nosotros hemos
decidido diferenciarlas. Asi, el primer elemento peri-
textual distintivo en la portada elaborada por Grupo
Unién es una ilustracion del Che Guevara, que ha
sido intervenida para feminizarla a través de tonos
rojos en los labios y parpados (véase imagen 2). La
boina emblematica de Guevara, que sirve como ele-
mento distintivo de su identidad, también fue interve-
nida y, en lugar de la estrella, se observa el simbolo de
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Venus con una mano alzada, el cual es usado por los
grupos feministas. Ademas, como fondo se observa la
bandera arcoiris de los colectivos LGTB. El caracter
confrontacional y provocador de la portada es claro vy,
junto al titulo y al subtitulo, se informa al lector que
este libro ofrecera una critica abierta a estos tres gru-
pos que parecen ser identificados como enemigos: el
socialismo representado por Guevara, el feminismo y
los colectivos LGTB.

La contraportada refuerza esta idea al colocar
tres simbolos que acompanan el texto de resumen: la
hoz y el martillo, el simbolo feminista y la bandera
LGTB (véase imagen 2). Por su parte, el mencionado
texto no ofrece ningtin elemento que permita conside-
rarlo como perteneciente a un critico o comentarista,
por lo que reflejaria la posiciéon editorial. La primera
estrategia discursiva notable es la intensificaciéon tota-
lizante (Laborde-Milaa y Paveau, 2003), que consiste
en considerar la publicacién como un suceso signifi-
cativo que los lectores deben atender. Grupo Unién lo
clasifica como “el primer libro publicado que ataca y
cuestiona todos y cada uno de los ‘dogmas’ de un pro-
gresismo revolucionario que arrasa buscando destruir
la cultura vigente” (Grupo Unién, 2016). El valor de
El libro negro de la nueva 1zquierda consiste entonces en
su caracter pionero, al abordar un tema de forma
confrontacional, caracteristica que es apreciada por
la editorial. En dicha frase también se observa una
estrategia discursiva de comparacion por contraste,
utilizada igualmente en el libro precedente. La dico-
tomia muestra dos campos ideologicos delineados: el
nosotros y el ellos. Los primeros representan un orden
establecido que debe ser preservado, mientras que los
segundos —los progresistas— son los destructores de
la sociedad por lo que deben ser confrontados. Estos
ultimos son identificados como el “neocomunismo (o
progresismo cultural)” y estarian ganando la agenda
politica, mediatica y cultural. Por su parte, la derecha
es asociada al “mundo libre” que venci6 a la Union
Soviética en la década de 1990. En tal sentido, Gru-
po Unioén plantea en el peritexto la necesidad de una
batalla politica entre la izquierda y la derecha, que
tiene que ser ganada por esta tltima. Igualmente, se
evidencia una estrategia de atenuaciéon (Laborde-Mi-
laa y Paveau, 2003) para describir a la derecha; esta
consiste en matizar los atributos del sujeto descrito,
en este caso a la derecha. Asi, si bien se reconoce que
la derecha es la tnica ideologia que puede conducir
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a la sociedad por el camino del desarrollo y bienestar,
se anuncia también que el surgimiento de la nueva
izquierda es una consecuencia de ella, “por error o
subestimacion”. La finalidad de esta atenuacién es
interpelar a un sector de la derecha que atn no par-
ticipa activamente en la batalla politica que ellos han
identificado.

Imagen 2.

Portada y contraportada de £l libro negro de la nueva
wzquierda. Ideologia de género o subversion cultural (Grupo

Uni6n, 2016).

El libro
deLAnUeva

Nicolas Marquez — Agustin Laje

Eldltimo elemento peritextual estd compuesto
por el prologo de Gerardo Palacios Hardy, jurista ar-
gentino, vicepresidente de la Asociacion de Abogados
por la Justicia y la Concordia, movimiento civil que
pide la liberacion de los militares argentinos implica-
dos en casos de violaciéon de derechos humanos. Sus
textos y ponencias suelen ser publicados en espacios
conservadores como la Agencia Informativa Catélica
Argentina. El prélogo de Palacios Hardy reposa so-
bre la base de dos argumentos centrales. El primero
sefiala que existe una perversion en la sociedad occi-
dental que no esta siendo denunciada por los sectores
de derecha, por lo que el libro de Marquez y Laje
revierte esta situacion a través de un discurso “poli-
ticamente incorrecto” (Palacios Hardy, 2016). El segun-
do sostiene que existe una perversion en la sociedad
debido a un alejamiento del “orden social cristiano”
impulsado por sectores de izquierda o afines a éste.
Para legitimar el libro, Palacios Hardy comienza em-
pleando una estrategia de intensificacién totalizante
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al considerar que los autores confirman con este li-
bro un “camino intelectual [de] prondstico largo”. De
esta forma, se hace una categorizaciéon de los auto-
res como intelectuales trascendentales, pues se habla
incluso de un prometedor avenir. Marquez y Laje se
convierten asi en sujetos autoriales en el doble sen-
tido de la acepcion: no solo son los creadores de un
texto —los autores—, sino también son considerados
por Palacios Hardy como autoridades sobre un tema
especifico. Esto ultimo es de especial importancia por-
que los vuelve imprescindibles en las discusiones poli-
ticas modernas sobre la derecha latinoamericana y la
critica a la nueva izquierda.

El segundo argumento, por su parte, emplea la
estrategia de adjudicacion (Laborde-Milaa y Paveau,
2003), la cual consiste en ceder el valor del juicio a
otras personalidades que, para el autor del prélogo,
tienen un mayor capital simboélico que puede incre-
mentar el valor de la obra comentada. Palacios Hardy
(2016) cita asi al sacerdote francés Louis-Edouard Pie
para reforzar la nociéon de que la primera preocu-
pacion de la sociedad deberia ser de orden ideologi-
co: “El Cardenal Pie ha dicho que ‘las acciones del
hombre son hijas de su pensamiento’. Asimismo, se
apoya también en Juan Manuel Prada para calificar
de “Nueva tirania” al pensamiento de izquierda que
se autoidentifica como progresista. Ambas personali-
dades sirven asi a Palacios Hardy para construir un
relato en el que los valores asociados a la cristiandad
son los tnicos legitimos y en los que pareciera haber
un consenso sobre la necesidad de la izquierda de li-
mitar la libertad de aquellos que no se adhieren a su
pensamiento. Grupo Unién elabora de tal forma un
peritexto que demuestra la implicacion de la editorial
en destacar los atributos de la derecha mientras pro-
mueve un militantismo activo, junto con la necesidad
de conservar como referentes los valores cristianos
para preservar el bienestar social.

El tercer libro, Cdmo hablar con un progre. Por qué
en lugar de hacerla desaparecer; la socialdemocracia incremen-
ta la pobreza, de Gloria Alvarez, ofrece en su portada
una fotografia de la autora parodiando la postura de
un intelectual de izquierda donde se observa la boi-
na representativa del Che Guevara (véase imagen 3).
Ademas, en la mano izquierda sostiene un boligrafo
corrector y en la derecha un libro en cuya tapa se leia
la palabra “Revolucion” pero que ha sido modificada
por “Evolucion”. El peritexto de la editorial Deusto

posiciona a Alvarez como una personalidad que en-
mienda el discurso de la socialdemocracia, que per-
tenece al espectro de la ideologia de izquierda. Otro
elemento peritextual e inusual que se observa en la
portada es una descripcion corta del libro, que ha
sido elaborada por la editorial: “Gloria Alvarez des-
monta con humor y sencillez los mitos, argumentos e
ideas preconcebidas de la socialdemocracia” (Deusto,
2017). La construccion de esta presentacion ejempli-
fica la postura de Deusto respecto al libro de Alvarez.
El empleo del término “mitos” supone que los plan-
teamientos ideologicos de la llamada socialdemocra-
cia son ficcionales o irreales. De la misma forma, las
“ideas preconcebidas” niegan un verdadero proceso
de reflexion, lo que quita validez a cualquier conclu-
sion ideologica que este grupo plantee. En tal sentido,
la referencia a los “argumentos” puede ser interpreta-
da de forma irénica. Por lo tanto, para Deusto el dis-
curso de Alvarez tiene mayor validez que el de la so-
cialdemocracia y por eso se presenta a la autora como
alguien que desentrana nociones preestablecidas en el
campo politico y cultural.

Imagen 3.

Portada y contraportada de Cédmo hablar con un progre.
Por qué, en lugar de hacerla desapareces; la socialdemocracia
aumenta la pobreza (Deusto, 2017).

Progre es el que se siente profundamente en deuda con el
préjimo y propone saldar esa deuda con tu dinero.
Gordon Liddy, jurista estadounidense

En su primer libro en solitario, la politéloga Gloria Alvarez desmonta con
humor y sencillez los mitos, argumentos e ideas preconcebidas de los nuevos
progres, entendidos éstos como un colectivo de extrema izquierda que, desde
una posicién de superioridad moral, dicen defender los intereses de la clase
trabajadora.

Estas paginas recogen los comportamientos, mensajes y discursos de dicho
colectivo partiendo de ejemplos reales de la actualidad politica y econémica
Los desmota meticulosamente y expone con sentido comn las trampas de
Ia manipulacion ideolégica y los discursos basados tan solo en buenas
intenciones, sentimentalismos y falta de autocritica.

Gloria Alvarez analiza también sus creencias, su vocabulario, su apoyo a todo

tipo de movimientos sociales (ecologismo, feminismo, pacifismo..., Su critica

desmonta con humor al sistema capitalista y su atribucién de culpas al enemigo, identificado éste

como la ideologia liberal o, parafraseando en su propia terminologia, todo lo

 sendllezos mites, que huela, sea 0 parezca neofiberal es desechable, incluso cuando dichas
argumentos  ideas ideas ayuden a reducir la pobreza e incrementen el bienestar de toda la
preconcebidas de sociedad.

~ lasodaldemocraca {

Gloria Alvarez

Por otro lado, la contraportada (véase imagen
3) se abre con una frase del abogado estadouniden-
se Gordon Liddy, colaborador cercano de Richard
Nixon: “Progre es el que se siente profundamente en
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deuda con el projimo y propone saldar esta deuda
con tu dinero”. Si bien es cierto que esta informa-
cién es aportada por la propia Alvarez al interior del
libro, la decisién editorial de colocarla como elemen-
to peritextual concede a Liddy la legitimidad de lo
que es aceptable o no. El progre se convierte asi en un
aprovechador del ciudadano comun, aquel dispuesto
a perjudicar su economia. Ademas, y a través del uso
de la segunda persona, fu dinero, existe una interpe-
lacion al lector situandolo en el campo del nosotros,
los no progres, frente al ellos. La frase también des-
taca el caracter subjetivo de la deuda ya que esta se
explica solo a través del sentir del denominado progre.
Respecto al texto en si elaborado por Deusto, se da
una mayor precision de lo que vendria a ser un pro-
gre, “un colectivo de extrema izquierda”. El ellos es
sefialado, entonces, como un campo de radicalidad
que se distingue por “una posicion de superioridad
moral” con la excusa de defender “los intereses de
la clase trabajadora”. La superficialidad del progre-
sismo es destacada directamente por la editorial sin
citar algtin fragmento del libro de Alvarez o de otros
autores, legitimando de esta forma el discurso de la
autora. La editorial presenta al enemigo del progre-
sismo, es decir, a la ideologia liberal, la cual es ca-
racterizada por “reducir la pobreza” y contribuir al
“bienestar de toda la sociedad”. El nosotros, el tinico
espacio en el que el lector podria identificarse bajo
esta contraportada, es en la ideologia liberal o sus
equivalentes como el neoliberalismo, el cual también
es nombrado por la editorial. De esta forma, y como
en los libros anteriores, la estrategia de comparaciéon
por contraste se usa también para introducir el libro
con la finalidad de forzar al lector a situarse entre
estos dos supuestos escenarios dicotomicos. Al mo-
mento de presentar a la autora se hace uso de una
estrategia totalizante, ya que se alaba su capacidad
para articular un texto con “humor y sencillez” que
desnuda la incongruencia del progresismo. El relato
de Alvarez tiene las caracteristicas de ser accesible a
un publico amplio debido a su lenguaje, ademas se
destaca por el constante uso de “ejemplos reales de
la actualidad politica y econémica”, lo que permi-
tiria que el lector pueda sentirse identificado facil-
mente. La editorial funciona asi como un reflector
del discurso de Alvarez y promueve a que el lector lo
sea también.

El cuarto libro, Cémo derrotar al neoprogresismo.
Una batalla politica, de Alvaro Zicarelli, ofrece en su
portada una ilustraciéon de un puno alzado, simbolo
de una izquierda militante, que esta siendo partido
en dos por un rayo azul; al fondo de la imagen se
observa también la estrella roja, que simboliza al
socialismo (véase imagen 4). La composicion visual
induce al lector a creer que el libro de Zicarelli con-
tribuye a la derrota de la izquierda moderna, califi-
cada por el autor como neoprogresismo. Pese a que el
disefio de la portada pareciera formar parte de una
estrategia totalizante en la que se pretende mostrar a
Zicarelli como una voz con autoridad ante el avan-
ce de los neoprogresistas, el segundo elemento peritex-
tual mas importante ofrece una estrategia diferente
para situar el libro de Zicarelli. En la contraportada,
donde aparece de forma mas evidente el discurso y
la postura de la editorial sobre el libro, el texto es
considerablemente menor en comparacion a la foto
del autor que aparece en esta secciéon (véase imagen
4). Ademas, la composicion de los parrafos mues-
tra también una clara estrategia de adjudicacion
que evita que Sudamericana califique directamente
la obra. De esta forma, se lee un parrafo completo
de Cdmo derrotar al neoprogresismo en la contraportada
y una referencia indirecta a la premisa central del
libro del autor: “De esta idea, Alvaro Zicarelli [...]
sostiene que |[...]”" (Sudamericana, 2022). Optar por
la promocién del libro a través de las propias pala-
bras del autor es una estrategia editorial poco atrac-
tiva ya que impide que el escritor, sobre todo si es
nuevo como es el caso de Zicarelli, pueda acumular
capital cultural y simbélico.

Sin embargo, la eleccion de los fragmentos en la con-
traportada supone también una estrategia editorial
que merece ser tomada en cuenta. El segundo pa-
rrafo se centra en criticar la ineficacia de un Estado
que ha sido tomado por una ideologia de izquierda
y plantea una soluciéon ante este escenario que pasa
por la activacion politica del ciudadano: “estudiemos
este reglamento, pongamoslo en practica con nuestros
propios valores” (Zicarelli, 2022). Este fragmento se
complementa con el primero donde se afirma que los
“neoprogresistas ganaron la batalla cultural” (Zicarelli,
2022), situando una vez mas al lector entre el nosotros
y el ellos en medio de un lenguaje belicoso que busca
obligarlo a tomar una postura ante esta realidad.
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Imagen 4.

Portada y contraportada de Como derrotar al neoprogre-
sismo. Una batalla politica (Sudamericana, 2022).

pais. ides, Alvaro Zicarelli —uno de los i

i i iscursivas tipicas de.
Ia izquierda. Propone apropiarse de ellas para derrotarlos en las
e uras y que abandonen el poder para siempre.

reglas del juego —dice el auts
con nuestros propios valores,
camino de la voluntad de

COMO DERROTAR
AL NEOPROGRESISMO

SUMERCANA

Asi, los fragmentos seleccionados por Sud-
americana del texto de Zicarelli (2022) difunden la
idea de una toma del Estado por parte de la izquierda,
“una casta que esta fundiendo el pais”, en donde la
misma libertad individual esta en riesgo debido a las
“herramientas discursivas tipicas de la izquierda”. La
unica estrategia discursiva en la que la editorial si se-
nala una postura directa es al momento de calificar al
autor como “uno de los intelectuales e influencers mas
polémicos de la Nueva Derecha Argentina” (Sudame-
ricana, 2022). Zicarelli es posicionado de esta manera
como un autor revestido de conocimientos disruptivos
en el nuevo panorama politico de Argentina, su nfe-
lectualidad se caracteriza por el confrontamiento y el
reconocimiento que sus ideas generan en su sociedad,
otorgandole validez a su voz en el campo cultural.
Ademas, se destaca también el valor mediatico de sus
pensamientos a través de su condicion de mfluencer.

La nocién de Nueva Derecha sirve también
para mostrarlo como perteneciente a una corriente
moderna que ya tiene cierto reconocimiento social y
que plantea un actuar diferenciado frente a la antigua
derecha que permiti6 la captura del Estado por parte
de la izquierda. Si bien es cierto que el peritexto no
desarrolla el concepto de Nueva Derecha, conviene
senalar una definiciéon aproximativa para diferenciar-
la de sus predecesoras, ya que el término aparece con
frecuencia en los nuevos libros politicos. Para Agustin
Laje (2022a), la Nueva Derecha es atn un proyecto en

construccion en el que confluiran todos los movimien-
tos que se identifiquen como de derecha y que acepten
la necesidad de dar la batalla cultural a las diferentes iz-
quierdas. En tal sentido, él reconoce a los “libertarios,
conservadores, tradicionalistas y patriotas” (p. 296). No
reconoce, sin embargo, a los movimientos de centro de-
recha o a todos aquellos que se autodenominan de de-
recha pero que no resisten “a los hoy llamados proce-
sos de ‘deconstruccion cultural’ y “post-identitarios™ (p.
297), ni a los que tienen “la voluntad de armonizar las
relaciones entre clases, sexos, razas” (p. 297) o a los que
no condenan las tendencias globalistas. De esta forma,
el caracter novedoso de la Nueva derecha se basa en su
condicion de polemista, aspecto que también ha sido
presentado en los libros anteriores bajo otras féormulas
como politicamente incorrecto. De tal manera, los nuevos
intelectuales de derecha se distinguen por un perfil mas
confrontacional que la anfigua derecha.

El dltimo elemento peritextual del libro es el
prologo realizado por Agustin Laje, quien ahora re-
ferido como prologuista, demuestra que ha acumu-
lado suficiente capital cultural e intelectual para po-
der presentar a un nuevo creador de libros politicos.
El argumento central de Laje consiste en reforzar la
falta de libertad en la que viven las personas cuyas
ideas se encuentran dentro del espectro ideolégico
de la derecha, esto como consecuencia del “pensa-
miento tnico” (Laje, 2022b) que ha sido impuesto por
el neoprogresismo. La estrategia de comparacioén por
contraste es también la mas empleada por Laje para
considerar que mientras la izquierda tiene una “enor-
me lista de fracasos politicos y econoémicos” (2022b) y
que ha causado mas de “100 millones de muertos en
siglo XX (2022b), la derecha tiene un probado éxito
economico. Pese a ello, la izquierda ha conquistado
la batalla cultural y se asume como tal sin complejos,
mientras que la derecha se muestra temerosa de asu-
mirse como tal, “prefiere meterse al closet politico y
no salir mas de ahi” (2022b), siendo su identidad poli-
tica una negacion de sus propias convicciones.

Para Laje (2022b), el mérito de Zicarelli con-
siste en denunciar la existencia de este closet politi-
co al que muchas personas se autosometen para no
ser confrontados por “la cultura de la cancelacion,
el linchamiento mediatico y la correccién politica vi-
gente”. Por ello, el valor del libro esta en su carac-
ter testimonial, pues Zicarelli cuenta su propia expe-
riencia de rechazo social al asumirse publicamente
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de derecha. Solo a través de dicho proceso se puede
llegar a la construccién del nosotros, una derecha po-
litica militante. “El “nosotros” politico es una forma
de la amistad, pero se lanza a una lucha agonal con-
tra sus adversarios” (2022b). La confrontacién directa
y el lenguaje politicamente incorrecto son para Laje he-
rramientas necesarias para la lucha y el rescate de la
sociedad. Otra estrategia discursiva relevante usada
por Laje es la interrogacion (Laborde-Milaa y Paveau,
2003), 1a cual consiste en cuestionar al lector. Al final
de su prologo se le pregunta: “scual es el problema
con asumir que uno es de derechas, cuando en frente
se tiene a adversarios tan perversos?” (Laje, 2022b).
Esta forma maniquea en la que solo existen dos esce-
narios posibles obliga al lector a aportar una respuesta
interior al cuestionamiento, forzandolo a no ser parte
de los perversos. La eleccion o aceptacion editorial de
Laje como prologuista por parte de Sudamericana re-
fuerza un discurso politico a favor de un radicalismo
de derecha en el que los planteamientos del llamado
neoprogresismo no solo deben ser rechazados, sino com-
bativos por ser por definicion perversos. Sibien es cierto
que Sudamericana evita posicionarse directamente a
través del resumen en la contraportada, la inclusion
de Laje termina reforzando la necesidad de radicali-
zar los discursos y las practicas de la derecha.

El quinto libro, La batalla cultural. Reflexiones cri-
ticas para una Nueva Derecha, de Agustin Laje, muestra
una composicion visual donde en la parte superior de
la portada se observa la pieza de ajedrez de una reina
que domina el espacio central, mientras que en la par-
te inferior se encuentra la pieza del rey tumbada, en
sefal de derrota (véase imagen 3). Esta supremacia de
lo simbdlico femenino sobre lo simbdélico masculino,
reflejada también por Laje en £/ libro negro de la nueva
1zquierda, ejemplificaria el estado del campo cultural
en el que la Nueva Derecha debe batallar. Ademas, en
el documental Querida resistencia. Documental de Agustin
Lage (2022c¢), ¢él hace una referencia a la simbologia
del ajedrez al compararlo con la denominada batalla
cultural, senialando que si no se tiene una definicién
clara de ambos ni se conocen las reglas o la estructura
de sus dinamicas, el resultado serd siempre negativo:
“mal voy a poder yo jugar” (Laje, 2022c). Esta falta de
claridad sobre lo que significa la batalla cultural en los
sectores de derecha explicaria la derrota que se mues-
tra en la portada, el objetivo del libro de Laje viene a
revertir esta realidad.

Imagen 5.

Portada de La batalla cultural. Reflexiones criticas para una
Nueva derecha (Harper Collins, 2022).

UN MANIFIESTO QUE INFORMARA, ANIMARA Y
FACULTARA A LOS «GUERRILLEROS CULTURALES»
PARA NO BAJAR LOS BRAZOS EN LA BATALLA QUE

SIGUE PERJUDICANDD A NUESTRAS FAMILIAS

Y A LA SOCIEDAD EN GENERAL.

En el mundo contempordneo, la sociedad y la cultura cambian a
gran velocidad. La voluntad de dirigir esos cambios estd en Ia base de
las batallas culturales que hoy se viven en todas partes. Pero jqué es,
enc

AGUSTIN LAJE
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BATALLA
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REFLEXIONES CRITICAS
PARA UNA NUEVA DERECHA
& HarperCollins Méico
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Por su parte, la contraportada ofrece un am-
plio resumen que expone la postura editorial sobre el
libro (véase imagen 5). En ella hay una clara identifica-
cion entre Harper Collins y la propuesta ideologica de
Laje: “Una manifiesto [...] para no bajar los brazos en
la batalla que sigue perjudicando a nuestras familias y
ala sociedad en general” (Harper Collins, 2022). Esta
frase que abre la contraportada utiliza la estrategia de
comparacion por contraste. Sin embargo, a diferencia
de los libros anteriores, en donde el nosotros era encar-
nado por el autor y la derecha y el ellos por los dife-
rentes tipos de izquierda, en este elemento peritextual
Harper Collins se incluye dentro del nosotros afecta-
do, nuestras familias. La figura de la familia amenaza-
da como parte de un discurso ideolégico es propio de
los sectores de derecha y responde, segin Mala Htun
(2009), a fines politicos y electorales con el objetivo
de afianzar a sectores que se identifican con valores
cristianos tradicionales o conservadores. Asimismo, la
editorial emplea también la estrategia del acto direc-
tivo (Laborde-Milaa y Paveau, 2003) al asegurar que
el libro de Laje “informara, animara y facultaré a los
‘guerrilleros culturales™ (Harper Collins, 2022). Esta
estrategia se caracteriza por incentivar al interlocutor
a realizar una accion, en este caso a adquirir la obra,
con la finalidad de reforzar las convicciones ideolégi-
cas de todos aquellos que se definen como de derecha.

e, de la mano de una amplia bibliografia de los més destacados

6s0fos y conocedore a
de batalla cultural y mu
2 ser el botin principal d 61
se han desarrollado estas batallas desde los tiempos modernos hasta
la actual posmodernidad y como enfrentarlas. Al mismo tiempo,

pretende brindar las herramientas necesarias para el nacimiento de
unaNueva Derecha.

Bl mis reciente libro de Laje es un texto importante
en defensa de miles de arios de valores y tradiciones que
compartimos a lo largo del Occidente»,

—Ben Shapiro

La utilizaciéon de la referencia patrimonial
también se destaca en la contraportada, pues la edi-
torial (Harper Collins, 2022) menciona que Laje ha
construido su concepto de batalla cultural sobre la
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base de una “amplia bibliografia de los mas destaca-
dos historiadores, socidlogos, filésofos y conocedores
de la cultura y la politica”. De esta forma, la edito-
rial le otorga legitimidad y capital intelectual a Laje
al considerar que sus postulados son la consecuencia
de una reflexiéon profunda y multidisciplinaria. Ob-
servamos también que Harper Collins se sirve de un
discurso belicoso para describir el estado actual de
la sociedad occidental. Las nociones de “batalla cul-
tural”, “botin principal del poder” y la necesidad de
“enfrentar” a la Nueva Izquierda son centrales en la
argumentacion de la editorial, ademas ellas resaltan
el valor del libro porque contribuyen a impulsar una
unificaciéon de todos los espectros de la derecha con el
objetivo de fundar la Nueva Derecha y derrotar asi al
adversario politico. Por otra parte, la editorial utiliza
una estrategia totalizante para presentar a Laje como
el “afamado escritor, politdlogo, intelectual y confe-
rencista”’; la eleccién de cada palabra contribuye a re-
forzar la imagen de un autor aclamado por sus obras,
pero también por su contribuciéon en las discusiones
publicas. Por Gltimo, al final de la contraportada la
editorial incorpora la opinién de Ben Shapiro, co-
mentarista politico estadounidense, conocido por su
defensa de valores conservadores, quien considera que
el libro de Laje contribuye a defender “miles de afos
de valores y tradiciones que compartimos a lo largo
de Occidente”. A diferencia de otras estrategias patri-
moniales mencionadas, esta tiene mayor valor porque
se identifica al sujeto patrimonial que esta dispuesto a
otorgarle capital simbolico al autor comentado. En los
circulos de la derecha radical internacional, Shapiro
tiene un mayor capital politico y cultural, por lo que
su reconocimiento sirve para la internacionalizacion
de la obra de Laje y para su posicionamiento como
figura clave de la derecha latinoamericana tanto en el
campo cultural como politico. Asimismo, observamos
que Shapiro emplea también el nosotros —“comparti-
mos a lo largo de Occidente”— para inscribir a Laje
dentro de un movimiento internacional de personas
afines a la derecha radical. De esta forma, la decision
de la editorial de elegir a Shapiro como figura legiti-
madora de La batalla cultural confirma también el es-
pectro ideologico en el que Harper Collins sitia no
solo la obra de Laje, sino a sus potenciales lectores.

En tal sentido, el analisis paratextual de las

obras de nuestro corpus ha permitido mostrar que
las diferentes configuraciones de la derecha radical en

América Latina, como el libertarismo de Milei, la de-
recha conservadora de Kast o la derecha populista de
Lopez de Aliaga, se vienen unificando a través de un
agenda en comun que parece consistir en recuperar el
Estado de la ideologizacion a la que ha sido “someti-
da” por laizquierda. En este marco, el papel de algunas
editoriales, quienes construyen elementos peritextuales
que validan a los autores como intelectuales objetivos
mas que como actores ideologicos, es funcional para
los objetivos de la derecha radical. El caso de Harper
Collins, que ademas permite insertar a la derecha lati-
noamericana en un movimiento radical internacional,
a través de los elogios de Ben Shapiro, muestra tam-
bién el interés de inscribir la batalla cultural como un
movimiento global y la necesidad de respaldar a auto-
res que defiendan abiertamente esta ideologia.

Por otra parte, notamos también el interés
creciente de las editoriales por los libros politicos de
derecha radical. Las primeras publicaciones de nues-
tro corpus aparecieron en la editorial espanola Union
Editorial —y su filial Grupo Unién—, la cual se des-
cribe a si misma como una “editorial de pensamiento
liberal” (Union Editorial, s.f.), y que tiene un corto
alcance si se compara con otras editoriales. Sin em-
bargo, como se evidenci6 con los libros de Kaiser y
Marquez y Laje, Union Editorial y Grupo Union sir-
ven como plataforma de presentacién y lanzamiento
de nuevos autores ligados a esta ideologia; su amplio
catalogo editorial y, en especial, su coleccion Mono-
grafias, dan muestra de una predileccion por publicar
autores especialmente confrontacionales contra cual-
quier ideologia de izquierda. Encontramos también,
por ejemplo, el prologo de Javier Milei a 4.000 afios de
controles de precios y salarios, de Robert L. Schuettinger y
Eamon F. Butler, publicado en 2020 por Unién Edito-
rial. Estos criterios editoriales de publicacion de libros
no serian una excepcion sino la norma. El director de
Argentina del Grupo Union, Rodolfo Distel, afirma
también —por ejemplo— que existe una batalla cul-
tural que esta siendo ganada por el marxismo, por lo
que considera una prioridad “difundir nuestras ideas”
(Saferstein y Stefanoni, 2023, p. 10). Un trabajo pos-
terior que examine los criterios editoriales y los acto-
res que la impulsan revelaria con mayor detalle el gra-
do de implicacion 1deologica de cada editorial. Otros
aspectos a abordar en el futuro podrian ser también
el analisis peritextual de las nuevas ediciones de los
libros o de otros elementos como las solapas.

147

LETRAS (Lima), 95(141), 2024



LETRAS

https://doi.org/10.30920/letras.95.141.9

Igualmente, debemos senalar que la editorial
Harper Collins es parte de la News Corporation, del
millonario conservador estadounidense Rupert Mur-
doch, lo que podria explicar mejor la implicacion de
la editorial en los elementos peritextuales del tltimo
libro de Laje. La adquisicion de editoriales por parte
de millonarios es un fenémeno que se viene multipli-
cando en diferentes partes del mundo; en Francia, el
empresario Vincent Bolloré también ha adquirido di-
versas editoriales que se especializan en la publicacién
de libros politicos que impulsan “un proyecto politico
reaccionario” (France Culture, 2024). Ello se inscribi-
ria en lo que Aasland Ravndal denomina “estrategias
de resistencia” de la derecha actual (2023, p. 15). Ante
la imposibilidad de promover abiertamente acciones
violentas contra los adversarios ideol6gicos, Ravndal
anota que un sector considerable de la derecha con-
temporanea se ha consagrado al combate ideolégico
a través de la publicacion de libros, los cuales suelen
ser difundidos principalmente por editoriales peque-
nas de abierta simpatia por la derecha radical.

Sin embargo, se debe anotar también que las
editoriales Deusto y Sudamericana responden a una
légica mas compleja del mundo editorial contempo-
raneo. Al ser sellos editoriales con destacada presen-
cia debido a su longevidad, estos no pueden ser cali-
ficados directamente como afines a un pensamiento
de derecha radical. Por ello, la fabricacién de sus
elementos peritextuales debe entenderse a través de
un entramado comercial voraz. Luego de constatar
un aumento por el interés de libros politicos en dife-
rentes paises de América Latina, las editoriales con
mayor peso y capacidad de difusion se interesaron
también en este nuevo mercado que promete con-
siderables retribuciones comerciales. La eleccion de
publicar el primer libro de Zicarelli y de Alvarez res-
ponde asi a una apuesta editorial en un contexto de
interés comercial por las producciones de la Nueva
Derecha latinoamericana. No obstante, la construc-
cion de sus peritextos evidencia una legitimacion del
discurso de la derecha radical, cuestionando el papel
de las editoriales en el auge de esa ideologia. Como
paradigma de tratamiento editorial frente a un li-
bro controvertido por su discurso radical se puede
mencionar la estrategia abordada por el Institut fir
Zeitgeschichte (IFZ) en la reedicion de M lucha, de
Adolf Hitler, en 2016: “seria incluso irresponsable
dejar que este texto circule libremente” (BBC News,

2016). Aqui los elementos peritextuales son criticos
respecto al discurso del autor, por lo que se omite
también cualquier imagen de ¢l para no contribuir a
la iconizacion de su figura.

Respecto al andlisis de las estrategias discur-
sivas, podemos concluir que todos los textos elabora-
dos por las editoriales en las contraportadas utilizan
la comparacién por contraste para abordar directa o
indirectamente la nocion del nosotros (la derecha) y el
ellos (la 1zquierda), presentando a los primeros como
benefactores benévolos de la sociedad que han sido
eclipsados en la actualidad debido a un laxismo o a un
menosprecio por los aspectos culturales. Los segundos
son, por su parte, caracterizados como elementos per-
judiciales que suprimen la libertad de todos aquellos
que no se adhieren a su ideologia. Por eso, los ellos
son descritos como excluyentes por definicién, mien-
tras que los nosotros se autoposicionan como un movi-
miento de resistencia inclusiva. Este discurso muestra
también que no existen matices entre los diferentes
espectros de izquierda y de derecha, postura que es
planteada por los autores estudiados y replicada por
las editoriales en los diferentes elementos peritextua-
les. Dicho escenario de adversarios, en el que solo
puede haber dos espacios ideolégicos, sirve entonces
como justificante para la denominada batalla cultural 'y
politica. Las editoriales optan, en consecuencia, por
reafirmar el argumento central de los autores en lugar
de matizarlos o cuestionarlos, forzando a un deter-
minado tipo de lector a elegir entre estos dos tnicos
escenarios.

Ahora bien, se tiene que tener en cuenta que
este tipo de estrategias discursivas solo pueden ser
disuasivas para un lector que simpatiza con algin
espectro de la derecha, ya que estos productos de
consumo intelectual solo buscan consolidar un sec-
tor de la poblacion que ya se identifica previamente
con valores o reivindicaciones en este espectro poli-
tico (Htun, 2009). Si bien es cierto que una persona
con poco interés politico podria también interesarse
eventualmente en estos libros, es muy dificil concebir
que personas identificadas con la izquierda lleguen a
adquirirlos. No obstante, se tiene que tener en cuenta
también que el auge y la popularidad de los libros po-
liticos en los ultimos afios ha aumentado su demanda,
lo que indicaria que un sector de la poblacién que
no necesariamente se identificaba previamente con
esta 1deologia ha optado por leerlos. Por ello, el rol de
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las editoriales merece ser correctamente identificado
y senalado, no solamente como mediadoras entre el
autor y su publico, sino también como legitimadoras
de discursos.

4. Conclusion

El analisis peritextual de los libros de nuestro corpus
muestra que los diferentes actores que participan
en su elaboracion y difusion han elaborado una red
de visibilizacién que les permite posicionarse como
sujetos legitimos en el campo cultural frente a los
desafios que enfrenta la derecha latinoamericana.
La identificacion de dichos actores permite también
evidenciar que muchos de ellos confluyen en espa-

que han ido tejiendo los diferentes tipos de derecha
radical en la region.

Sin embargo, su capital cultural y simbolico
se construye esencialmente debido al recibimiento
positivo de sus libros en el campo cultural. Ademas,
teniendo en cuenta que la tesis central de la mayoria
de los libros estudiados se centra en conquistar la ba-
talla cultural con el objetivo de ganar la batalla politica,
el reconocimiento a estos autores como locutores vali-
dos en las discusiones sociales y politicas es de especial
importancia para este grupo. En tal sentido, los peri-
textos elaborados por las editoriales analizadas contri-
buyen a ello, ya que estan construidos para impulsar
la adquisicion del libro, por lo que suelen ser elogiosos

cios de convivialidad con politicos asociados a la de-
recha radical internacional. Las presentaciones de
libros o entrevistas a los autores mencionados son
solo uno los escenarios visibles de este ecosistema

o compartir elementos que destacan solo sus aspec-
tos positivos, sirviendo directa o indirectamente como
mecanismos de legitimacion de discursos asociados a
la derecha radical.

Notas

1 El politico libertario argentino Ramiro Marra nota también este cambio en el trata-
miento de las editoriales respecto a las publicaciones de libros asociados a la derecha:
“No nos permitian publicar libros, se priorizaba lo socialista [...] Pudimos hacer que
nuestros libros estén en todas las librerias, antes no estaban, estaban escondidos, pero
siempre estaban entre los diez mas vendidos. Ahora no nos esconden mas y esto es
parte de la batalla cultural” (Saferstein, 2023, p. 142).

2 La primera edicién de La fatal ignorancia fue editada por el Instituto Democracia y
Mercado en 2009. Sin embargo, como dicha edicién se encuentra fuera de circulacién
y no cuenta ademas con suficientes elementos paratextuales, se decidié analizar la
edicién de Union Editorial.

3 Ramiro Marra es una gran figura mediatica del partido La Libertad Avanza de Javier
Milei, desde 2021 es legislador de la Ciudad de Buenos Aires. Se considera a si mismo
como youtuber financiero debido a su fuerte presencia en redes sociales, donde habla
de economia para un publico amplio. Es autor de Viva la libertad. Por qué hay que ser
liberal. De tu economia a un modelo nuevo de pais (Planeta, 2023).

4 Patricia Soprano es una abogada y activista libertaria con presencia en todas las redes
sociales, donde promueve la inclusién de politicas publicas basadas en valores cristia-
nos y critica entidades estatales como el Ministerio de la Mujer al considerar que dichas
instancias son innecesarias en la sociedad.

5 A menos que se haga una mencién explicita a un autor, los textos en el peritexto son
adjudicados a las editoriales al ser elaborados por ellas. Ademas, al ser parte del cor-
pus estudiado ya identificado, estos no aparecen en las referencias.
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